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RESUMO

Desde meados do seéculo XX, o campo cientifico vem discutindo sobre as transformacdes na
area da comunicacdo e em especial no campo jornalistico. O impacto das novas tecnologias, o
consumo de noticias e o surgimento do jornalismo independente, vem a contribuir cada vez
mais com esses estudos. Como tematica principal desta monografia, o jornalismo independente
€ um arranjo caracterizado pelo contato da atividade jornalistica com a comunidade e na
oposicdo aos conglomerados de midia. Diante disso, o presente estudo se propde a identificar,
mapear e analisar a presenca do jornalismo independente e suas praticas no Maranhéo, tomando
por base a producdo e distribuicdo de materiais jornalisticos nas plataformas digitais. Para isso,
tém-se como aporte tedrico conceitos e autores que abordam as transformacdes do campo
jornalistico no Brasil, conceitos sobre o jornalismo independente, a comunicagdo alternativa,
comunitaria, popular e o perfil do jornalista, entre esses autores estdo Patricio (2020), Figaro
(2018), Peruzzo (2008) e Atton (2002). A fim de mapear as iniciativas independentes
encontradas no Estado, fez-se necessario uma sistematizacdo das plataformas auto declaradas
independentes, verificando na aba ‘Quem Somos’ ou ‘Sobre’. O levantamento de dados foi
realizado, majoritariamente, por meio da técnica snowball sampling (bola de neve) e resultou
em 13 iniciativas mapeadas. A fim de compreender, de modo mais detalhado como funcionam
esses veiculos de jornalismo independente, aplicamos um questionario online e obtivemos
resposta de 10 iniciativas, que fazem parte do nosso corpus de andlise. Desta maneira, tornou-
se possivel identificar e analisar como o jornalismo independente esté presente nas plataformas
digitais no Maranhdo. Assim, podemos afirmar: o Maranh&o possui veiculos de jornalismo
independente, em que comunicadores buscam por meio da proximidade criar “lagos” com a
comunidade, as iniciativas possuem equipes com mais de cinco pessoas, 0s comunicadores sdo
na maioria formados em jornalismo e buscam por meio das iniciativas independentes exercer o
papel social do jornalismo a partir de pautas pouco abordadas no jornalismo convencional.

PALAVRAS - CHAVE: Jornalismo Independente. Maranhdo. Mapeamento. Plataformas
Digitais. Sociedade.
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1 INTRODUCAO

As discussOes relacionadas as transformagdes no jornalismo sdo uma realidade desde
meados do século XX, principalmente, quando nos referimos a busca e disseminacdo de
informacdes em plataformas digitais. O impacto das novas tecnologias, o consumo de noticias,
0 surgimento do jornalismo independente e outros fatores, incentivam cada vez mais
pesquisadores a realizarem seus estudos sobre a praxis jornalistica e a convergéncia digital.

A nogdo de cultura de convergéncia e conexdo apresentada por Henry Jenkins e outros
autores nos conduzem a entender como se d& os atuais relacionamentos com produtores
midiaticos e o publico, sobretudo pela possibilidade do compartilhamento de conteldo
gratuitamente na web ¢ a inser¢do de novos “autores” no ciberespaco. Atento a esse Processo
na comunicacgdo, principalmente no jornalismo, é observavel o impacto da web no mercado
midiatico, a partir dessa concepcdo vemos também o surgimento de sistemas alternativos tanto
para a distribuicao de produtos culturais como filmes, musicas, livros, como para circulacédo de
textos e demais produtos em formato jornalistico.

Diante dessa realidade, as discussdes acerca do jornalismo independente também se
popularizaram, sendo conhecido por muitos como um jornalismo alternativo, inserido no meio
popular e comunitario. Fundamentado na ideia de oposi¢do aos conglomerados grupos de
midias e ndo possuir vinculos com os convencionais meios de comunicagao ou apadrinhamento
politico, o jornalismo independente encontra-se também mais préximo da comunidade.
Geralmente, esses arranjos alternativos encontram-se presente em sites, blogs e redes sociais
com produtos jornalisticos voltados para a comunidade e sobre a comunidade. Sdo materiais
dispostos em diversos formatos, como pequenos documentarios no Youtube, podcasts
disponiveis em sites e Instagram, jornal online, radio web, producdo de noticias, entrevistas
entre outros.

A0 nos depararmos com essa conjuntura e narrativas jornalisticas locais, nota-se uma
caracteristica também presente no jornalismo regional, a no¢do de um jornalismo de
proximidade, aquele que ndo estd distante da comunidade e que também se propde a criar
“lagos” com 0 publico local. Nesse sentindo, autores como Moura Filho, Cicilia Peruzzo e
outros, reafirmam em suas producdes que a regionaliza¢do ¢ uma ‘“comunica¢do baseada na
proximidade”, ou seja, tem em si um conjunto de informagdes que aproxima o publico daquilo
que é produzido e noticiado, e é essa ligacdo que favorece a concepcdo de identidade e
pertencimento do cidaddo ao se sentir representando no jornalismo veiculado nas plataformas

digitais e nos demais meios.
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Em 2016, a Agéncia Publica elaborou um Mapa do Jornalismo Independente, existente
no Brasil, uma forma sistematizada e fundamental para conhecermos essa realidade e identificar
as iniciativas alternativas de jornalismo independente. Para a elaboracdo desse mapa, a Publica
realizou a inserc¢do dos projetos considerando a seguinte descricdo como meio de designar uma
iniciativa independente: “aquelas que nasceram na rede, fruto de projetos coletivos e ndo
ligados a grandes grupos de midia, politicos, organizagdes ou empresas” (APUBLICA, 2016).
Partindo dessa iniciativa, foi possivel observar a auséncia dessa atividade jornalistica no
Maranh&o, por isso a necessidade de se mapear as iniciativas alternativas no Estado.

Segundo um levantamento sobre os desertos de noticia no Brasil realizado pelo projeto
Atlas da Noticia em 2019, cerca de 18% da populacédo necessita de acesso ao jornalismo local
e 62% dos municipios ndo tem cobertura noticiosa, esses dados correspondem tanto de grandes
centros urbanos como de pequenas cidades. Para compreendermos melhor, os desertos de
noticia sdo municipios sem significativa veiculagdo jornalistica ou sem cobertura da imprensa.
Segundo os dados do projeto Atlas da Noticia em 2017, o Maranhdo era o estado com menor
concentracdo de veiculos online no pais, em média os estados do nordeste contavam com um
veiculo online para cada 100 mil habitantes.

Diante disso, também vemos alguns estudos que envolvem o mapeamento do jornalismo
no Maranhdo dos quais podemos destacar autoras como: Thaisa Bueno, Nayane Brito, Thais
Reis, Jordana Barros e outros pesquisadores regionais. S0 pesquisas exploratdrias que
enfatizam o levantamento da midia no Maranhdo em seus diversos nichos. Bueno e Barros
(2016) realizaram um mapeamento dos blogs de Imperatriz a fim de propor uma reflexéo e
relacionar a producdo jornalistica desses blogs com a regionalizagdo mididtica; Brito (2017)
buscou com seus estudos tracar um panorama do radiojornalismo maranhense também através
de um mapeamento e ainda observar a relagdo desses veiculos com as noticias de blogs; Reis
(2017) destaca a producéo jornalistica cultural em seus estudos por meio de um levantamento
da midia maranhense, principalmente em Imperatriz e Sdo Luis e Barros (2020) verifica por
meio de um levantamento atualizado e sistematico qual o papel dos blogs jornalisticos e como
se d& a regionalizacdo midiatica nos blogs maranhenses, também com um recorte de Imperatriz
e Sao Luis. Assim, podemos ressaltar que mesmo diante dessas e outros mapeamentos
regionais, ainda é escassa 0s estudos que envolvam o levantamento e a reflexdo sobre as
iniciativas de jornalismo independente no estado.

De acordo com esses levantamentos e as diversas pesquisas que envolvem o jornalismo
independente, o estudo dessas iniciativas se torna imprescindivel pelo uso das praticas

jornalisticas dentro da comunidade por meio das plataformas digitais. Em geral, o publico-alvo
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sdo os veiculos de jornalismo independente que surgem como alternativa na comunicacdo e
dirigem-se para a comunidade, principalmente algumas minorias que pouco sao ouvidas como
fontes, por exemplo os indigenas, quilombolas e camponeses, com isso a nogdo de pluralidade
fica mais evidente.

A partir dos mapeamentos realizados pela Agéncia Publica em 2016 e pelo projeto Atlas
da Noticia em 2019, percebeu-se a auséncia de veiculos de jornalismo independente no
Maranh&o e diante disso, a pergunta que guia esta pesquisa é: O Maranh&o possui iniciativas de
jornalismo independente nas plataformas digitais? Essa indagagdo conduzird os proximos
passos desta pesquisa a qual também visa identificar a contribuicdo desse jornalismo para a
sociedade, como é produzido e quem produz um jornalismo independente. Sdo questionamentos
que nos permite tracar um perfil dos jornalistas e ainda observar como o jornalismo
independente se institui no cendrio maranhense.

Assim, o objetivo geral deste estudo € identificar e apresentar as iniciativas de
jornalismo independente no Maranhdo, a fim de observar a contribuicdo dessa atividade
jornalistica nas plataformas digitais, como sites, blogs e redes sociais (Facebook, Instagram e
Youtube), além de analisar seus diversos nichos e rotina produtiva, por meio do mapeamento
de iniciativas autodeclaradas jornalismo independente. Com base nisso, listamos o0s seguintes
objetivos especificos:

o Observar a producdo jornalistica e as principais tematicas presentes nas matérias,

além de distinguir as diferencas entre jornalismo convencional, alternativo, popular e

comunitario;

o Verificar a presenca do jornalismo alternativo nas plataformas digitais
produzidas no Maranh@&o, a partir de um mapeamento;

o Identificar o perfil dos jornalistas e/ou de quem produz material jornalistico nas
iniciativas independentes.

Diante dos objetivos e do que foi exposto anteriormente, faz-se necessario
compreendermos também as discussdes acerca do jornalismo independente e sua relagdo com
o regionalismo. Desse modo, este estudo pretende se aprofundar em conceitos sobre as
transformaces do jornalismo brasileiro, as iniciativas populares e alternativas em paralelo com
o jornalismo independente e o perfil do jornalista, seus impactos e transformagdes no processo
de interacdo entre a comunidade e a praxis jornalistica. Isso se torna possivel seguido um aporte
teorico citando Roseli Figaro, Cicilia Peruzzo, Henry Jenkins, Rogério Cristofoletti, Edgar
Patricio e outros autores, que nos trazem questdes a cerca do jornalismo alternativo, cultura de

convergéncia, perfil profissional e rotina produtiva.
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Na perspectiva das transformacdes em que insere o jornalismo e suas praticas, visa-se
destacar as experiéncias de cada iniciativa nesse processo da construcdo do jornalismo
comunitario, alternativo e popular, cujo os principais temas estdo relacionados a politica,
movimentos sociais e defesa dos direitos. Como recorte para este estudo, objetivou-se mapear
e analisar, de maneira geral, os veiculos de jornalismo independente em todo o Estado e, de
forma mais especifica, os blogs de Imperatriz e Sdo Luis, por serem as duas maiores cidades do
Maranh&o. Assim, esta monografia pretende observar os blogs dessas duas cidades, a fim de
verificar sua autodescricao, se eles se denominam como produtores de jornalismo independente
ou simplesmente se apropriam das técnicas jornalisticas para publicar conteido. Destaca-se
nesses meios a producédo de contetdo especifico e em profundidade, com aspectos semelhantes
com os textos jornalisticos, como noticia, reportagem e documentarios.

Para bem compreender a composicao tedrica e metodoldgica deste estudo, o presente
trabalho foi divido entre o aporte tedrico e o processo metodolégico, no intuito de melhor
descrever os passos da pesquisa. Esse Ultimo corresponde a minuciar o mapeamento no meio
digital, as analises e resultados esperados.

A fim de realizar o mapeamento de diferentes iniciativas identificadas como
independente, alternativa e popular, partimos da ideia proposta pelo Mapa do Jornalismo
Independente realizado pela Agéncia Publica em 2016 e do site Teias de Comunicagdo Popular
do Brasil .Todos realizaram um mapeamento dessas midias e foi perceptivel a auséncia dessa
pratica no Maranhdo, exceto no site Teias da Comunicacdo que reuniu algumas iniciativas
maranhenses, porém bem menor do que a presenca de veiculos digitais no estado, por isso esta
monografia se preocupa em mapear as iniciativas alternativas maranhense.

Além disso, a pesquisa é caracterizada como um estudo qualitativo exploratério. A parte
empirica é composta pelo mapeamento sistematico das iniciativas de jornalismo independente
e blogs, a aplicacdo do questionario online, a fim de obter respostas para as mesmas perguntas
e a andlise dos dados. A priori 0s questionarios também sdo essenciais para identificarmos o
perfil do jornalista das iniciativas mapeadas.

Questdes referentes a como € realizado o jornalismo independente no Maranh&o e quem
sdo as iniciativas alternativas presente no Estado estdo presentes na pesquisa qualitativa que
tem maiores chances de responder a problematica proposta, ja que tem um carater subjetivo e
proximo do objeto. Ademais, utilizou-se da técnica snowball ou bola de neve no processo de
mapeamento, ja que consiste na indicagdo de outros participantes para o estudo até que fosse

alcancado o objetivo da pesquisa.
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Por fim, a presente monografia traz reflexdes acerca das mudangas que perpassam 0
jornalismo na era digital e as formas alternativas que foram surgindo ao longo das Ultimas
décadas. Além disso, se buscou tracar o perfil do profissional de jornalismo independente, a

rotina produtiva, publico alvo e os demais nichos comunicacionais.
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2 NOCOES SOBRE O JORNALISMO INDEPENDENTE NAS PLATAFORMAS
DIGITAIS

Desde meados do seculo XX as discussdes sobre jornalismo e a era digital ganharam
destaque, principalmente a partir do uso das plataformas digitais como meio de publicagédo
rapida da noticia. Diante disso, este capitulo propde-se a apresentar conceitos basicos, mas com
ampla base tedrica, para bem compreendermos o que € o jornalismo independente e qual sua

relacdo com o jornalismo regional no processo de transformacéo do jornalismo.

2.1 Jornalismo independente e a ascensao das midias digitais

A necessidade social de se informar rapidamente, 0 aumento das buscas rapidas nas
plataformas digitais, a pluralidade de fontes e os desertos de noticia em grande parte do Brasil,
conduzem pesquisadores e profissionais da imprensa para um novo olhar sobre o jornalismo. E
é imerso nessa realidade, que as discussdes sobre o jornalismo independente vém ganhando
destaque em diversos estados do Brasil e, em sua maioria, presente em sites e blogs com algum
tipo de material jornalistico.

Desde os dois ultimos séculos o jornalismo atravessa mudancas no ambito de discussdes
sociais, construcdo da noticia e avangos tecnoldgicos. Perante a isso, se observa uma crise
instaurada no modelo de producdo dominante e a crescente presencga de veiculos alternativos
em oposic¢do ao jornalismo corporativo, que sdo influenciados pelo uso das plataformas digitais.
E nessa perspectiva, de mudancas, que os profissionais nos meios jornalisticos também véo se
moldado, a fim de trocar informacéao e, principalmente, garantir uma forma de sustentacao tendo
em vista a concentracdo de poder em poucos conglomerados (FIGARO; FILHO; NONATO,
2018). Nesse contexto, os profissionais produzem conteldo jornalistico capaz de fazer
compreender a realidade atual, cuja informacdo reflete sobre a situacéo social e cultural.

Perante esse didlogo, dois fatores também sdo responsaveis por essa crise: o declinio da
confianga na midia e as indagac@es sobre as funcbes do jornalismo para a democracia, 0 que
nos conduz a afirmar que a instabilidade do campo jornalistico vai muito além da questdo
econdmica e tecnoldgica, estd intrinsecamente ligada a credibilidade, a informacéo criada a
partir da visdo de quem esta diante das diversas situa¢des que envolvem a populacdo (FIGARO;
FILHO; NONATO, 2018; CHRISTOFFOLETI, 2019).

Perante esse contexto e diante da realidade politico-social que permeiam o Brasil desde
0 século XX, os estudos sobre jornalismo ganharam destaque também no processo democratico.
Questdes sobre como o jornalismo pode contribuir para a democracia, como o jornalista exerce

seu papel social no ato de informar e resistir diante de comunidades politicas e da comunidade,
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nos conduzem a refletir esse processo. Em conformidade com isso, Wilson Gomes (2018)
esclarece algumas razdes sobre a comunicacdo ser importante ao falarmos de democracia,
resumidamente, € por meio da comunicacgédo que a sociedade, seus cidadaos e agentes politicos
usufruem dos diversos codigos, “formatos e plataformas” na produgdo e consumo
comunicacional.

Ademais, a mediacdo dos meios e agentes da comunicacdo estabelecem confianca,
proporcionam visibilidade, tem interesse publico, conduz informacges politicas a respeito de
diversos problemas sociais e colocam em pauta as discussdes sobre democracia (GOMES,
2018). Assim, o autor destaca quatro dimensdes sobre como a comunicagdo influencia no
processo democratico: “a) informacdo (analise e investigacdo); b) Promocgédo e protecdo de
direitos; ¢) Constrangimentos pré-democracia; d) Provimento de conteudos e ambientes da
esfera publica”, essas dimensdes refletem em como o jornalismo exerce seu papel social diante
do dialogo entre politica e comunicacdo (GOMES, 2018, p. 347).

Por que falar de democracia quando o assunto é jornalismo independente? Ora, assim
como a comunicacdo tem um papel importante para a democracia, o jornalismo independente
também teve um papel promissor diante desse processo, tendo em vista que o jornalismo é
capaz ndo sO de conduzir a informacdo, mas também, ajudar o publico na compreensdo da
realidade. E ainda reflete a nogé@o de pertencimento, de identidade, refor¢ado pela proximidade
do jornalismo com o local e por garantir a visibilidade de temas sobre problemas e grupos
sociais que geralmente sofrem invisibilidade na midia corporativa (GOMES, 2018;
CHRISTOFFOLETI, 2019).

As mudancas no campo jornalistico acontecem de forma generalizada, e assim como
existe nos convencionais meios de comunicacdo, também perpassa o jornalismo independente.
A partir das suscetiveis mudancas que atravessam o jornalismo e das atribuicdes advindas da
internet como o uso das redes sociais, tornou-se mais facil produzir, publicar e alcancar novos
publicos por meio de um jornalismo ndo convencional, porém essa série de eventos devem
acontecer sem deixar de lado a ética e, principalmente, estar ligado ao contexto social ao qual
esta inserido, isso enfatiza o jornalismo como uma pratica cultural em continuo processo de
construcdo e reinvengdo (CARLSON; LEWIS, 2015; REIS, 2017).

Fundamentado e identificado na oposicéo as grandes empresas de comunicagdo, que
visam ao lucro (MUNIZ JR, 2016), no apartidarismo e no papel social de contribuir com a
democracia, o jornalismo independente reflete o contato com a comunidade na luta por direitos
e apresenta uma estrutura noticiosa semelhante aos conhecidos processos de construcdo da

noticia, e principalmente, esse arranjo se apresenta como produtor de um jornalismo
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diferenciado, contrapondo-se aos convencionais que seguem uma linha monopolizada e
oligarquica (RAMOS; SPINELLI, 2015; REIS, 2017; ANDRADE; PEREIRA, 2020).

O autor Muniz Jr (2016) define o termo independéncia como uma condi¢do que pode
ser conquistada ou recuperada e, acima de tudo, esta associada a no¢do de autonomia, liberdade
e soberania. Porém, também deve ser observado como um termo inconstante, o qual possui
varios sentidos seja no campo semantico, politico ou social. Patricio e Batista (2017, p.10)
enfatizam que o jornalismo independente se molda na ideia de liberdade e autonomia
jornalistica, seguindo o ideal da manutencdo democréatica no intuito de também ter controle
sobre o prdprio trabalho, algo que vai além do jornalismo presente nas midias convencionais.
Com base nisso, essa discussao nos conduz a observar como a imprensa alternativa, assim
conhecido o jornalismo independente no inicio, utilizam seu papel social para conduzir
informac0es de interesse publico e com proximidade local.

Além desses apontamentos as principais caracteristicas de uma iniciativa de jornalismo
independente sdo: independéncia editorial; autonomia financeira; livre escolha em relacdo a
publicidade; financiamento da iniciativa, seja publico ou privado; apoio de qualquer pessoa por
meio doac0es, e torna-se um jornalismo importante no processo de midiatizacdo (MUNIZ JR,
2016; REIS, 2017). Além disso, Reis (2017) conceitua essas iniciativas como aquelas que
retinem “varios coletivos e/ou agéncias que atuam de forma colaborativa ou em rede” (REIS,
2017, p.200), fazendo uso da internet para veiculacdo das producgdes, veiculando
predominantemente suas producgdes na Internet e apropriando-se das midias digitais nesse
trilhar jornalisticamente.

A nocéo de independéncia dessa linha do jornalismo interliga-se especificamente com
projetos no meio digital que sejam uma iniciativa coletiva e sem vinculagcdo com os
conglomerados veiculos de comunicacdo e que se auto sustentem (BATISTA; PATRICIO,
2017). Assim, é possivel afirmar que o jornalismo independente compreende uma relacdo
profunda com as plataformas digitais possibilitada pelo baixo custo de distribuicdo, o alcance
de publico e a nova forma de reinventar a pratica jornalistica por meio de aparatos tecnolégicos.
Com vinculos na identidade cultural, conceitos de territorialidade (PATRICIO; SILVA, 2018),
fronteiras comunicacionais e participacdo de atores sociais (DOMINGO; LE CAM, 2015),
temos varias dimensfes da independéncia presente no centro deste estudo. Sdo questdes que
partem desde a crise no jornalismo até a producédo de noticias.

As mdltiplas facetas em que o jornalismo esta inserido torna desafiador entender como
as noticias sdo produzidas e divulgadas, principalmente, verificar quem esta realizando essa

funcdo nas diversas plataformas midiaticas. Seguindo essa linha, Domingo e Le Cam (2015,
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p.138) ressaltam a necessidade de observar a diversidade de autores presentes nas narrativas de
noticias e olhar mais profundamente para o jornalismo enquanto pratica social responsavel pela
producéo de noticias.

Diante das discussdes sobre limites e fronteiras profissionais do jornalismo e ascensao
das midias digitais é preciso observar a participacdo de outros produtores e divulgadores da
noticia, como atores que participam da producdo noticiosa, da forma que algumas pessoas
atuam como atores sociais e motivam novos atores a estarem no espaco publico contribuindo
com a informacéo. Por isso, falar de fronteiras profissionais do jornalista e formagao narrativa,
torna o processo de construgdo da noticia complexo, ja que a cooperacao de outras pessoas além
de jornalistas também contribui para o desenvolvimento da narrativa jornalistica (DOMINGO;
LE CAM, 2015).

Nesse universo online e independente os sites, portais de noticias e blogs sdo o que
muitas vezes diminuem os desertos de noticia em muitas cidades do Brasil e, de modo
particular, o Maranhdo. Os blogs séo vistos como plataforma amadora e opinativa que nao se
enquadra na linha jornalistica, porém Carlson e Lewis (2015) reafirmam que mesmo sendo
expulsos das tidas fronteiras do jornalismo, os blogs ganharam espaco aceitaveis no processo
de divulgacdo da noticia. Esse caminho nos coloca diante da cultura de convergéncia em que
coloca frente a frente as novas e velhas midias, sejam elas convencionais ou alternativas, e
imprevisivelmente, ou ndo, o produtor e o publico interagem entre si (JENKINS, 2009).

A imprensa alternativa, denominada assim no inicio por ser uma alternativa midiatica
na veiculacdo de noticias, surgiu a partir de inquietagdes com os conglomerados meios de
comunicacdo e possui em sua base existencial a anélise critica da sociedade (SBARDELOTTO,
2006), essa a ideia que move o jornalismo independente até os dias atuais. Além disso, viabiliza
a reflexao do “papel do jornalismo como formador de opinido publica e porta voz de uma
comunica¢do democratica, pluralista e renovadora” (RAMOS, SPINELLI, 2015, p. 116).

Assim, como a crise jornalistica atingiu os convencionais meios de comunicagéo, as
iniciativas de jornalismo independente vivenciaram e ainda vivenciam grandes desafios como
uma reestruturacdo das formas de trabalho jornalistico (FIGARO, KINOSHITA, NONATO,
2017). Diante dessa adversidade, listamos alguns pontos que merecem atencéo, como os altos
custos de producdo, mercado publicitario, concorréncia, monopolizacao e falta de mobilizacao
social (SBARDELOTTO, 2006). Sdo desafios que seguem desde o impresso ao digital.

E exatamente no universo online que encontramos essa alternativa com o jornalismo
independente presente nas redes sociais, blogs, sites e outras plataformas digitais. Alias, a

conexd@o na grande rede permite observarmos um espaco de manifestagdes contra correntes
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politicas/sociais, ou seja, € visivel que o publico conteste o “controle sobre a produgdo de
informagdes e noticias” (SBARDELOTTO, 2006, p.64), que geralmente sdo expostas em blogs,
uma verdadeira revolucdo na producdo e distribuicdo da noticia, propiciada pelo jornalismo
online e independente. S&0 movimentos sociais, sindicais, ativistas, jornalistas e pessoas
comuns da prdpria comunidade, que enxergam nos meios digitais uma porta de exercicio da
cidadania.

Desta maneira, vemos como o jornalismo é desafiado todos os dias. No caso dos meios
independentes, podemos sintetizar tudo que ja foi abordado da seguinte forma: o jornalismo
independente é, sobretudo, uma prética que produz, distribui informacGes em diversos veiculos
e plataformas, sob a 6tica de potencializar a voz das minorias, aos assuntos invisiveis na midia
e no jornalismo, reivindicar mudangas sociais, mobilizar a comunidade em prol de uma
comunicacédo e sociedade democrética (RAMOS; SPINELLI, 2015), sem que tenha qualquer

vinculo aquisitivo com conglomerados redes de comunicacao ou partidos politicos.

2.2 Jornalismo independente, alternativo e popular e as vertentes regionais

Ao detalharmos cada grupo deste arranjo alternativo e do jornalismo independente
vemos como 0s termos se relacionam entre si. O sentido de alternativo em oposi¢éo ao sistema
contra hegemdnicos que se difundiu como popular, cidaddo e comunitario e o termo
independente, no intuito de desmembramento do vinculo com instancias politicas e econémicas
(FIGARO; FILHO; NONATO, 2018).

2.2.1 O jornalismo alternativo

A diversidade e pluralidade jornalistica tem se popularizado a cada dia com a praticidade
do uso das midias sociais, tendo em vista, o baixo custo para a publicacdo de contetido. Esse
processo tornou-se vantajoso para o jornalismo alternativo por ressaltar, ainda, a relacdo de
proximidade com o publico. Para o jornalismo comercial essa concorréncia acarreta em crise,
ja que os meios alternativos oferecem materiais gratuitos de qualidade semelhante
(CARVALHO, 2014; CHRISTOFFOLETI, 2019). Além disso, esse processo da sentido as
discussbes sociais, principalmente, entre 0s jovens que estdo constantemente conectados a
internet, e ressignifica a informacéo sob a 6tica do debate social, tendo em vista a visibilidade
do publico (CARVALHO, 2014).

Nas palavras de Carvalho (2014), a singularidade jornalistica diferencia a produgéo dos
comunicadores amadores daqueles que profissionalmente informam e promovem cidadania, ja

que qualquer pessoa pode publicar na internet. Por isso, o autor recorda que “nem todo veiculo
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que disponibiliza contetdos populares deve ser considerado como jornalismo alternativo. Mas,
todo jornalismo alternativo so pode ser considerado como tal quando estabelece relagcdes com
a cultura popular” (CARVALHO, 2014, p. 5). Ora, essa relacdo se estabelece pela caracteristica
que une o jornalismo independente do jornalismo regional, a proximidade com o publico.

Ademais, a difusdo de conteudos pela internet possibilitou aos veiculos alternativos uma
saida para conduzir a producéo de contetido para os mais diversos publicos. Esse processo tem
propiciado a discussao de contetidos de relevancia social e ainda contribui para formar opinido.
Assim, o autor pressupde a producéo jornalistica alternativa como um jornalismo que se propde
“a desenvolver um jornalismo sem fins lucrativos, buscando maneiras alternativas de
sustentacdo do trabalho, sem estarem necessariamente ligados a partidos ou movimentos
sociais” (CARVALHO, 2014, p. 6).

Carvalho (2014. p. 16) reafirma que o jornalismo alternativo busca se diferenciar e
legitimar por meio da “seleg¢@o de fatos que merecerdo ser reportados”, podemos observar isso
através da técnica e da pratica jornalistica exercida nas iniciativas que de “modo geral ¢
reconhecida socialmente”. Essa afirmacdo implica em ressaltar um jornalismo que foge do
padréo factual da noticia presente nos convencionais grupos de midia e que ainda se preocupa
com o aprofundamento e a interatividade na produgdo jornalistica.

Paralelo ao conceito da comunicagdo alternativa, encontram-se os coletivos de
comunicacdo. Definidos como aqueles que assumem uma contraposicdo com a midia
convencional, se apropriam dos produtos jornalisticos, de modo especial da noticia e pode ser
caracterizado por praticas colaborativas, horizontalidade, remuneracdo defasada para grande
parte dos colaboradores, recriagcdo das rotinas produtivas, presenca de jornalistas, agentes da
comunidade, tidos como amadores, e outros profissionais que ndo sdo necessariamente da area
da comunicacdo (ANDRADE; PEREIRA, 2020).

Por muitas vezes confundidos com 0s movimentos sociais, os coletivos de jornalismo e
comunicacgéo independente se aproximam desses por meio das escolhas editoriais com assuntos
familiarizados a defesa de direitos humanos, discussdes de acontecimentos publicos, debate
identitario, promocdo do empoderamento e potencializar a voz dos grupos minoritarios como
quilombolas e indigenas, além disso os coletivos favorecem a unido da atividade jornalistica
com as atividades ativistas (ANDRADE; PEREIRA, 2020).

Seguindo por uma linha marxista, Atton (2002) apresenta a midia alternativa como uma
producdo "anticapitalista” e heterogénea, por diversas vezes interligada aos debates ideolégicos.
A nocdo de midia alternativa amplia a "combinacéo da acao criativa e responsabilidade social”

(ATTON, 2002, p. 23), a partir da renovagédo da praxis. 1sso acontece motivado pela ansia de
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mudanca social, a partir de valores de producdo e valores culturais. Geralmente nesse fluxo, as
pessoas da "elite” como estudiosos e especialistas s8o 0s que possuiam acesso ao jornalismo, e
com a popularizacdo das midias alternativas as pessoas comuns, manifestantes e pequenos
grupos sociais passaram a ter esse acesso a informacao e também a fazer parte da construcao
dele, tendo em vista que esse acesso também é objetivo da midia alternativa e do jornalismo
independente. Ademais, essa insercao possibilitou aos grupos minoritarios produzirem suas
proprias noticias, tornando-se assim importantes atores para a construcdo da noticia local
(ATTON, 2002).

Diante disso, podemos observar a relacéo entre a midia de jornalismo alternativo como
um meio que busca “conceder poderes ao seu publico (acdo de longo prazo)” e a midia
hegemonica de jornalismo mainstream “vinculada ao sedutor mercado publicitario (agdo
imediata)” (POSSEBON, 2011 p.11). Além disso, a autora apresenta o jornalismo alternativo
como um ‘“‘contraponto ao jornalismo da grande imprensa” que revisita pautas paralelo aos
“projetos de sociedade”, um jornalismo “vinculado na maioria das vezes as instituicdes,
organizagdes, movimentos sociais € comunitarios” (POSSEBON, 2011, p.13). Isso também,
reafirma a nocdo de identidade e pertencimento a comunidade.

Um pouco diferente da década de 1970, o jornalismo alternativo contemporaneo se opoe
ao sistema capitalista e busca por meio de suas préaticas a "reflexdo critica" diante da esfera
publica (DE OLIVEIRA, 2019). Além disso, possui como caracteristicas ser ndo institucional,
ndo empresarial e ndo governamental, ou seja, ndo tem ligacGes com organizacOes partidarias
e demandas publicitarias. Assim, o objetivo dessas caracteristicas € mostrar o jornalismo
alternativo com o "papel de fomentar debates publicos" (DE OLIVEIRA, 2019) pelo interesse
da comunidade com protagonistas sociais, antes excluidos das pautas.

Forde (2011) explica que o sucesso do jornalismo alternativo se concretizou por meio
do discurso adotado sobre democratizacdo da informacdo e pela criticidade as praticas
noticiosas na imprensa convencional. Essa situacdo so reforca tudo que j& abordamos neste
topico, ademais reitera o que varios autores entendem por jornalismo alternativo.

2.2.2 O jornalismo popular

Diante de uma realidade marcada pelas lutas sociais, 0 jornalismo atua como um
potencializador da voz para aqueles que sdo calados pelo sistema capitalista, dai surgem as o
jornalismo alternativo com um novo olhar, contrapondo-se as praticas abusivas da midia e
jornalismo convencional.

Ao revisitarmos 0s conceitos de comunicacdo popular vemos gue sua origem se deu a

partir da década de 1970, tanto no Brasil como em toda a América Latina, surgiu no seio dos
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movimentos sociais e ergueu-se por meio dos grupos populares na luta por “participagao
politica” e “justiga social” (PERUZZO, 2008; 2009). Na comunica¢do popular 0 povo é o
protagonista e destinatario, ele participa ativamente do processo comunicativo. Falar de
comunicagdo popular, nos recorda um agrupamento formado na comunidade contra as forgas
dominantes, embasadas no capitalismo e nesse sentido une-se ao jornalismo na luta pelas causas
populares.

Marcia Amaral (2006) também discute isso e nos traz um questionamento instigante
sobre o tema: até que ponto o jornalismo popular ndo € sensacionalismo e quando ele comeca
a ser? A autora destaca que prefere usar o termo “jornalismo popular” quando se refere a busca
da audiéncia de muitos meios de comunicacao a partir das “caracteristicas culturais populares”
(AMARAL, 2006 p. 15). Outros autores chamam de “popularesca” essa relagao do jornalismo
com o meio popular, tendo em vista os produtos destinados as classes mais pobres.

Nessa perspectiva, Abreu (2002) ressalta a chegada de novas ag¢des e concepcdes diante
da participacéo politica e mobilizacdo social, em meio da conjuntura e narrativas jornalisticas
dentro da propria comunidade, a qual a autora faz a seguinte afirmacédo sobre o jornalismo

popular e os profissionais da imprensa,

Entre os profissionais da imprensa especialmente da imprensa escrita comeca
a prevalecer o conceito de “utilidade social” da midia, ou seja, de que a
atividade jornalistica deve servir aos interesses concretos dos cidaddos e
responder as preocupacgdes dos leitores ou da audiéncia — o “jornalismo
cidaddo”. [...] Esse tipo de jornalismo atribui aos profissionais da midia a
tarefa de ajudar os leitores, ouvintes ou telespectadores a enfrentar as
dificuldades da vida quotidiana dar respostas as expectativas da populagdo e
relacdo a sua regido a sua idade ou no seu bairro atravées do estimulo da cultura
civica (ABREU, 2002 p. 45).

Nas palavras de Amaral (2006), o termo popular pode ser definido como uma imprensa
que tece as relacdes de proximidade, conexdo e empatia com seu publico por meio do servico
“local e imediato”, tendo em vista as comunidades das quais muitas vezes 0S proprios
“comunicadores” e formadores de opinido sdo 0s que atuam como jornalistas com noticias do
préprio local.

Nesse sentido, Peruzzo (2009), ao afirmar que a comunicacao popular representa uma
forma alternativa de comunica¢do de “iniciativas populares e organica aos movimentos
sociais”, nos leva a compreender uma proximidade da pratica comunicacional com as lutas das
minorias em suas comunidades locais ou em movimentos sociais. Ainda nesta linha, a autora

caracteriza a comunicagdo popular como “participativa, dialdgica, educativa, horizontal,
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comunitaria ou radical, dependendo do lugar social e do tipo de pratica” (PERUZZO, 2009, p.
133).

A pressdo social no inicio do século XX favoreceu os movimentos populares no
processo de democratizagcdo dos meios de comunicacéo e, ainda contribuiu para os surgimentos
de novos meios de comunicacdo e formatos, como as radios comunitérias, sites e blogs
(PERUZZO, 2009). Nesse sentido, Peruzzo (2009) categoriza a comunica¢do popular em dois
eixos: @) Comunicacdo popular comunitaria e b) Comunicacdo popular alternativa, ambas
dialogam entre si ao passo que emergiram a partir de segmentos e movimentos populares. A
principais diferengas entre elas sdo: por um lado, sem fins lucrativos, pertencem a comunidade,
tem carater educativo, cultural e difusor da cidadania, e por outro, nem sempre respondem pela
comunidade em geral e comumente sdo viabilizados por organiza¢Ges ndo governamentais,
6rgdos publicos ou iniciativas autbnomas.

Com o debate sobre o jornalismo popular, o publico da propria comunidade passa a
participar dos movimentos contra hegemdonicos e processos comunicativos, desde a escolha da
linha editorial a producdo de conteddo. Essa acdo desenvolve nos participantes o sentido de
coletividade, desalienacdo e sentimento de pertencimento (VOLPATO; RUIZ, 2020), assim
como o fomento de iniciativas regionais e descentralizadas (GIOVANCARLLI, 2016).

Nas argumentagdes sobre o jornalismo popular, Dornelles (2007) discorre que € um
processo possivel a partir da oportunidade de gerar suas prdéprias mensagens, ou seja, da
participacdo da comunidade na posi¢do de comunicador com o compartilhamento dos proprios
codigos e transmissao de material jornalistico em resisténcia a dominacao até entdo estabelecida

pelas midias de jornalismo convencional, uma promogao da ideia de “transformagdo social”.

2.2.3 O jornalismo comunitario e cidadéo

No aprofundamento sobre a comunicacdo comunitaria, percebemos a intrinseca relacdo
entre os termos alternativo e popular, em todas essas situagdes o “povo” esteve como agente de
transformacéo social e comunicacional, e Se caracteriza fundamentalmente “nos principios
publicos, sem fins lucrativos, participacdo ativa da populacao e difusdo de conteudo, a fim de
promover e desenvolver a educacao, a cultura e ampliar a cidadania” (PERUZZO, 2008, p. 375)
e principalmente por possuir “vinculos identitarios” ao local. Também é um jornalismo
realizado com a presenca de jornalistas e colaboradores da propria comunidade (ANDRADE;
PEREIRA, 2020).

No periodo de 1970 a 2000, o Brasil enfrentava transformacgdes no ambito tecnologico

e social. O advento das novas tecnologias e equipamentos, renovacdo empresarial, formacgéo de
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profissionais e diversidade de novos leitores marcava as mudangas na imprensa. Durante esse
percurso muitas pessoas passaram a olhar diferente para a politica e para o papel do jornalista
que, até entdo, estava nas maos dos que detinham o poder, como os politicos.

Nesse periodo, o pais ainda passava por um sistema ditatorial e 0s movimentos sociais
estavam em conflito ideol6gico com os grandes veiculos de comunicacdo (FREITAS, 2006).
Com isso, a populacdo passou a se reunir em movimentos sociais ou grupos menores
reivindicando seus direitos. A classe mais pobre e marginalizada se reunia contra os que
oprimiam e, assim, o jornalismo também ganhava uma nova ‘cara’, com raizes populares.
Surge, entdo, o jornalismo popular como meio também de lutar por direitos dessas minorias.

Para Giovancarli (2016) essa o jornalismo independente surge com um intenso traco
democratico e participacdo popular, ora as discussfes ainda sdo basicamente as mesmas do
jornalismo independente, o diferencial aqui é o protagonismo popular e as mudancas
conjunturais. O autor defende o jornalismo comunitario como importante uma ferramenta de
autonomia dos cidaddos. No entanto, o enfraguecimento do jornalismo comunitario pode ser
observado a partir da lacuna presente entre os jornalistas e 0 mercado altamente competitivo
(GIOVANCARLLI, 2016).

A relacdo entre comunicacdo, cultura, democratizacdo e regulamentagdo sdo eixos
importantes para pensar politicas publicas e estimular o jornalismo comunitario. Segundo
Giovancarli (2016), as praticas culturais e 0s debates sobre redemocratizagdo comunicacional
concederam forcas para o surgimento do jornalismo comunitario, que foi utopicamente ganhado
pela Constituicdo de 1988, ao falar de redemocratizagdo da comunicacéo.

Mesmo diante dos desafios e barreiras relacionados as politicas publicas e producéo
cultural, é necessario pensar em uma comunicacdo feita pela populacdo e para a populacédo
(VOLPATO, 2014; GIOVANCARLI, 2016). Nesse aspecto, € auténtico a revalorizacdo do
local e da informacdo de proximidade (VOLPATO, 2014), vertente pertinente as discussdes
sobre cidadania e intera¢Ges promovidas pelas plataformas digitais no ambito social.

A vista disso, Freitas (2006) reitera que o papel social do jornalismo comunitario
consiste no engajamento social e politico, e possibilita aos comunicadores uma maior liberdade

na producéo da noticia.

O jornalismo comunitério apresenta-se como um espaco para o debate de questbes de
interesses diferentes dos grandes veiculos de comunicacéo e o profissional quando
atua nessa area acaba por ter a oportunidade de debater assuntos de interesse da
comunidade, mas que ndo teria espago na grande imprensa, sendo assim, ele pode
discutir e aprofundar o fato (FREITAS, 2006, p. 25).
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Assim como abordado anteriormente, 0 jornalismo comunitario retne suas pautas com
énfase nos problemas locais, temas que interessam comunidades de modo particular, no intuito
da valorizacao social dos que, muitas das vezes, estdo a margem e que ndo tem visibilidade nos
convencionais veiculos de comunicacdo (FREITAS, 2006). A partir disso, ousamos dizer que
0 principio norteador do jornalismo comunitario € contribuir com melhorias na regido,
principalmente no ambito comunicacional, cuja proposta deste € conduzir os membros da
comunidade a se tornarem agentes produtores de jornalismo local, criando seus proprios
veiculos de comunicacdo, valorizando a cultura e particularidades da regido (FREITAS, 2006).

A web contribuiu para que cidaddos e grupos sociais pudessem colaborar com das
producdo de noticias, a acdo da sentido ao jornalismo participativo e civico, um processo que
consolida a democracia a partir dos cidadaos presentes em todos os lugares (TARGINO, 2009).
Com o termo "repdrter-cidadao"”, empresas jornalisticas recebem e pagam por material das
diversas camadas populares, sejam em formato fotogréafico ou video. Esses novos agentes atuam
como fonte aberta no jornalismo participativo/cidadao (TARGINO, 2009), consequentemente,
0 jornalismo comunitario e cidaddo, andam lado a lado por possuirem caracteristicas
semelhantes e atuarem sob a mesma 6tica comunicacional.

Portanto, este capitulo preocupou-se em apresentar as nogdes basicas que
envolvem o jornalismo independente, desde a sua pratica nas plataformas digitais a
caracterizacdo do jornalismo e da comunicacao alternativa, popular e comunitaria. Ademais,
foi discutido aqui os arranjos alternativos frente a crise no jornalismo e as formas de producao
noticiosa, partindo do interesse em debater temas ligado as questfes sociais e a comunidade
local. Para uma melhor compreensdo conceitual, abaixo segue um quadro que mostra as

principais caracteristicas do jornalismo independente, alternativo e popular.
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Quadro 1 - Principais caracteristicas do jornalismo independente e outras divisGes

DIVISOES CARACTERISTICAS
E um jornalismo sem vinculos com partidos politicos e empresas
midiaticas. Autossustentam-se e tem por base a independéncia
JORNALISMO o - i
editorial e autonomia jornalistica bem como a manutencao
INDEPENDENTE .
democrética.
Um jornalismo caracterizado como uma imprensa alternativa aos
JORNALISMO convencionais meios de comunicacdo, ndo tem fins lucrativos,

ALTERNATIVO

possui relacdo com a cultura popular e viabiliza o debate social.

JORNALISMO
COMUNITARIO

Um jornalismo realizado por jornalistas e moradores da propria
comunidade que enfatiza o carater democratico e interesse pela
participacdo popular com temas que transmitem proximidade

entre a comunicacao e o publico.

JORNALISMO
POPULAR

Um jornalismo mediado pelas relagcdes de proximidade com a
populacdo local; o publico da propria comunidade passa a
participar das praticas comunicacionais, se torna um

“comunicador” ¢ vai em busca de uma transformagao social a

partir do proprio jeito de comunicar.

Fonte: A Autora (2020)
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3 NOCOES SOBRE O CAMPO JORNALISTICO: REGIONALISMO E ARELACAO
COM O JORNALISMO INDEPENDENTE

A proposta deste capitulo se resume em apresentar um breve contexto historico sobre o
jornalismo independente no Brasil e sua relagdo com o regionalismo, nas discussdes sociais e
midiaticas. Ademais, propde-se destacar ainda as caracteristicas e 0 impacto dessas iniciativas
nas plataformas digitais, a partir do estudo sobre convergéncia digital, jornalismo online e

construcdo da noticia.

3.1 Percurso do jornalismo independente no mercado midiatico a partir do século XX

A principio conhecida como imprensa alternativa, a proposta desse arranjo jornalistico
era primordialmente se opor aos conglomerados veiculos de comunicacgédo da época, e ser, como
0 préprio termo assinala, uma alternativa jornalistica em meio a tenebrosa situagéo de ditadura
em que o pais estava inserido (MENDES, 2011).

Segundo os estudos de Kucinski (1991) no periodo em que a ditadura esteve no apice
no Brasil, 1964 a 1980, muitos jornais surgiram com algumas caracteristicas em comum, como:
a oposicao ao regime militar, a restauragdo da democracia e o respeito aos direitos humanos.
Além disso, esses veiculos foram grandes criticos do modelo econdmico vigente,
principalmente, aos assuntos relacionados ao apoio econémico entre veiculos de comunicagdo
e partidos politicos (KUCINSKI, 1991; MENDES, 2011). E justamente nesse recorte historico
que esses meios de comunicacdo se tornaram conhecidos como a imprensa alternativa ou
imprensa nanica, seguindo, geralmente, um formato tabloide, ou seja, um jornal menor, mais
ilustrativo e conciso nas noticias, diferente dos jornais convencionais da época (KUCINSKI,
1991; MENDES, 2011).

Ainda nessa linha, Kucinski (1991) ressalta que o termo imprensa alternativa possui
mais alguns sentidos além de oposicdo aos veiculos de comunicacBes comerciais, dentre 0s
quais podemos destacar quatro pontos: 1) ndo ter nenhum vinculo com posicionamentos e
grupos hegemonicos; 2) opg¢do por temas da esfera publica que geralmente sdo excluidos da
imprensa convencional; 3) Unica saida jornalistica proxima da comunidade local, com editorial
distinto dos grandes conglomerados midiaticos e 4) a populagdo como protagonista das
transformacgdes sociais (KUCINSKI, 1991). Dessa forma, nesse emaranhado de sentidos o
jornalismo independente se destaca como “instrumento de resisténcia e principal espago de
reorganizagdo politica e ideologica” (KUCINSKI, 1991, p.07) principalmente, quando se
tratava de assuntos tipicamente da esquerda (PISMEL, 2019).
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Nesse contexto, enquanto o Estados Unidos e a Europa vivenciavam o ciclo do
jornalismo alternativo repleto por discussdes econémicas, reflexdes acerca do marxismo,
movimentos de contracultura (ruptura com os costumes cultural), a imprensa alternativa no
Brasil se destacava com o combate politico-ideoldgico, constante busca por transformacoes
estruturais e seguia com a critica ao capitalismo periférico e ao imperialismo (KUCINSKI,
1991, p.06, Grifo do autor), distinguindo-o dos demais pela dimensédo politica adotada. Esse
processo de comunicacao alternativa reuniu jornalistas, intelectuais e ativistas politicos que
compartilhavam ideais semelhantes, no intuito de legitimar a linha editorial (KUCINSKI, 1991)
- dai a nocdo de rearticulagdo midiatica e politica ganham destaque no meio social e
comunicacional.

Desde a década de 70, no Brasil, a imprensa alternativa se mostrou com uma "funcao
social de criacdo de um espaco publico, contra-hegeménico” (KUCINSKI, 1991, p. 10), assim,
o0 jornalismo nesse contexto contribuia para a formacdo critica nacional e para a realizacéo
sociopolitica, além da luta pela democracia e participacdo popular. Nesse mesmo periodo, a
imprensa contra-hegemonica era vista como uma sucessora da imprensa panfletaria de 1880-
1920, cujo jornais eram direcionados para a sociedade civil e as classes menos favorecidas
(KUCINSKI, 1991; MENDES, 2011).

A partir disso, o percurso do jornalismo independente no Brasil, até entdo conhecido
como imprensa alternativa, ganha forca por volta do ano de 1964, com o langamento da revista
PIF-PAF. Ap0s esse momento, surgem outros ciclos alternativos, como no ano de 1967, com a
criagio dos jornais “O SOL, PODER JOVEM e AMANHA” (KUCINSKI, 1991, p.18 Grifo do
autor). Em meio essa busca por espaco mididtico e a presenca de um jornalismo critico, em
1969, surge a revista O PASQUIM e o jornal OPINIAOQ, jornais ligados & imprensa alternativa
mais conhecidos da época, reconhecido pela resisténcia politico-cultural. Ademais, seguindo
um panorama da imprensa alternativa mais jornais de cunho alternativo surgiram ao longo das
décadas de 1970 a 1980, periodo marcado pela diversificacdo tematica e arranjos regionais, 0s
quais também seguiam uma linha de ativismo politico e de discussdes feministas (KUNCISKI,
1991).

Vistos como protagonistas na acdo social em plena ditadura, a imprensa alternativa
ganhava forca nos movimentos populares e entre os estudantes universitarios. Inserido nesse
processo, as Comunidades Eclesiais de Base (Ceb's) também participaram dessa movimentacéo
no campo jornalistico em virtude da comunicacéo alternativa e sua difusdo nos lugares de forte
predomino das articulagbes desses grupos, tornando conhecido o jornalismo basista
(KUCINSKI, 1991; PISMEL 2019). Isto significa, um jornalismo que surge da linha alternativa
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no seio dos grupos das comunidades eclesiais de base. Ademais, a imprensa alternativa
conseguia crescer no pais, a cada ano mais de cinco novos jornais surgiam, porém a
inviabilizacdo econdmica, falta de apoio e persegui¢cdes impediam a difusdo dos materiais,
levando muitos desses novos jornais sucumbirem (KUCINSKI, 1991).

Paralelo a essa realidade, o estudo realizado por Patricio e Silva (2018, p. 14) demonstra
a notavel presenca do "amplo debate sobre as esferas publicas e privadas”, a
autossustentabilidade, o dialogo sobre territorio no processo de construcdo de sentidos e
ressignificacGes como caracteristica do jornalismo independente, tal como iniciativas que sao
coletivos de midia, atributos que ndo mudaram muito desde o surgimento da imprensa
alternativa. Inclusive faz-se necessario observar as particularidades presente neste arranjo
jornalistico e sua conexao com o aspecto regional, tendo em vista a ideia de territoriedade do
jornalismo e seu vinculo com a identidade cultural e acomunidade (PATRICIO, SILVA, 2018).

Diante disso, mesmo discutindo a imprensa alternativa desde meados do século XX,
vale ressaltar que o jornalismo independente retoma a visibilidade midiatica em 2013, a partir
das coberturas de diversas manifestacbes no Brasil. Se antes a imprensa alternativa se
configurava em uma alternativa aos meios de comunicacdes elitistas, agora, com um novo ciclo
do jornalismo independente, varios veiculos de comunicacdo também se apresentam como um
produtor de "jornalismo sem vinculo econdmico, politico e editorial com grupos empresariais"
(BERNARDES, 2018), os quais se auto sustentam (PATRICIO; SILVA, 2018) com recursos
proprios e com a contribuicédo de leitores (BERNARDES, 2018) e principalmente, retomam a
discussdo do papel social do jornalismo com destaque em pautas "sociais € humanitarias"
(BERNARDES, 2018, p.22).

3.2 Convergéncia jornalistica: a era do jornalismo independente nas plataformas digitais

Em meio das diversas possibilidades de comunicar e levar a noticia a diversos lugares,
as plataformas digitais também exercem um papel social ao conduzir o jornalismo independente
a varias pessoas, possibilitando a visibilidade de pautas que inimeras vezes sdo negligenciadas
pelo jornalismo convencional (BERNARDES, 2018). E falar de plataformas digitais é recordar
como 0 processo tecnoldgico interveio nas relagdes comunicacionais.

Castells (2002) destaca que o processo de avango tecnologico impulsionou a integracao
dos meios de comunicacdo em uma rede interativa a qual gerou um impacto no comportamento
social, tendo em vista as relagGes sociais e 0 compartilhamento de ideias. Reforcando esse
didlogo, ao trilhar o caminho de interacdo social, processo comunicacional, consumo de

informacoes e disseminacdo de conteudo, principalmente, nas plataformas digitais percebemos
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gue vivemos com a midia e pela midia, interligadas em um universo organizado por midias
digitais na rede e em rede (CASTELLS, 2002; CAPOBIANCO; KUNSH, 2019), é como se a
sociedade estivesse interligada por meio da midia nas questfes basicas do cotidiano, seja no ato
de ouvir podcasts, ler um jornal, assistir televisdo, sintonizar no programa de radio preferido ou
simplesmente estar online, conectados por algoritmos e funcgdes tecnolégicas que facilitam
ainda mais o contato com as mais diversas realidades midiaticas. Ndo € a toa que por meio da
midia e das plataformas digitais, interagimos automaticamente com o ambiente audiovisual e
cibernético de forma livre e independente (CASTELLS, 2002; SBARDELOTTO, 2006).

Nesse contexto, a autonomia do publico, no ato de comunicar, mas especificamente as
iniciativas de jornalismo independente, se contrapdem ao jornalismo convencional, ja que emite
e recebe informacdes (CASTELLS, 2002) da propria comunidade como uma via de méo dupla.
Essa acdo acaba sendo motivada ainda mais por meio da internet, a rede que liga a maior parte
das redes, conecta computadores entre si, meios de comunicagdo e pessoas. Nao é por acaso
que Castells (2002) se refere a esse processo de conexdes como a constelacdo da internet. Ora
se formos parar para observar 0 universo e suas constelacdes, vemos o0 conjunto de astros que
0 constitui, todos conectados pela gravidade, uma forca que permite a interagdo entre todos 0s
corpos no universo, desde uma galéxia inteira, até o menor dos grdos de poeira. Estrelas,
planetas, cometas e enfim, como uma rede de computadores interligadas no universo
comunicacional por meio da internet, conectando ndo sO sistemas operacionais, mas um
processo informacional e cultural (CASTELLS, 2002) em diversas partes do mundo.
Resumindo essa relacéo, a gravidade seria a internet e 0s astros que compdem o universo seriam
a rede de computadores, os smartphones, as pessoas conectadas, as informacdes que circulam
0 universo informacional e etc.

Diante disto, vemos como a interacao e participacdo no espaco cibernético conduz a
uma comunicacdo espontanea e informal que, consequentemente, tem prosperado na sociedade
(CASTELLS, 2002, p. 440). Em tal caso e fazendo um paralelo com o jornalismo, Bronosky e
Santos (2019) destacam que o jornalismo ndo ultrapassa apenas a linha de ser somente um
agente de informacé&o noticiosa, mas amplia seu sentido ao se tornar vigia social que se preocupa
em educar, investigar e, principalmente, exercer a critica sobre suas producdes. Portanto, diante
de uma comunicacdo mediada pela internet, o jornalismo realiza seu papel social que ultrapassa
as barreiras de apenas produzir noticias. Em concordancia com a fungdo social e sentido de
pluralidade, Lage (2014, p.20) destaca o jornalismo como "uma pratica social" que segue 0
processo evolutivo da sociedade em seus diversos aspectos, desde um trajeto epistemologico

aos detalhes da vida social. Em concordancia com isso, o jornalista, enquanto profissional
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executor dessa fungéo social, deve seguir de forma ética e cautelosamente reunir informacdes
de interesse publico (LAGE, 2014).

Perante o didlogo e imerso na no¢do de convergéncia midiatica e cibercultura, Rudiger
(2013, p. 10) aponta a cibercultura como "um cultivo do mundo" que inclui cada vinculo
cibernético, ou simplesmente, tudo aquilo que envolve o meio virtual, desde a rede de
computadores & internet, até cada pessoa conectada em seus smartphones. E um processo que
se concentra a nogdo de cibernético, a comunicacdo informatizada, a midia digital interativa em
convergéncia com as comunidades virtuais, as redes sociais, 0 webjornalismo e a acéo de estar
online (RUDIGER, 2013).

A vista o progresso da convergéncia midiética e da democratizacdo da comunicacio,
Jenkins (2009, p. 336) ressalta o surgimento dos jornalistas cidaddos, a mudanca de paradigmas
entre a midia corporativa e a cultura participava, € a adocdo de estratégias que a industria
midiatica adota a partir da no¢do de convergéncia, no intuito de moldar o comportamento do
consumidor. S0 estratégias que ressaltam as mudancas na forma de agir das empresas
jornalisticas e na forma como o publico externo enxerga 0s meios de comunicagao.

Com essas discussdes, observamos como as pessoas se relacionam com as plataformas
digitais, com uma midia mais interativa e participativa do que os demais veiculos noticiosos,
como a televisdo, que implica na 'passagem' de uma individualizacdo para uma "pratica
interligada em rede” (JENKINS, 2009, p. 337), isso relacionado ao consumo midiatico. E
importante ressaltar que o consumo individualizado ao qual o autor se refere, diz respeito ao
publico consumindo informacdes por apenas um meio de comunicacao, e quando se refere a
pratica interligada em rede recordamos a "constelacdo da internet" discutida a cima, ou
simplesmente, agora, o consumo deixa de andar em uma via de mao Unica e trilha um caminho
de via dupla (JENKINS, 2009), paralelo as midias sociais, aos meios convencionais de
comunicacéo e as interagfes sociais norteados pela internet.

Diante do exposto, Jenkins (2009) aponta a convergéncia midiatica como uma
incentivadora a participacdo coletiva. Os consumidores deixam de ser apenas receptores e
passam a participar do processo comunicacional, ndo € a toa que o autor enfatiza a convergéncia
como um trampolim para a ascensdo das midias alternativas, e também do jornalismo
independente, é justamente pela facilidade no acesso e distribuicdo de materiais, bem como
producdo de contetido ligado a comunidade e a cultura local, ou seja, uma forte presenca de
uma midia "comunitéria™ que possibilita a "participacdo e a colaboracdo dos membros da
propria comunidade™ (JENKINS, 2009, p. 338).
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Nas palavras de Jenkins (2009), podemos perceber a relacdo entre convergéncia
midiatica e jornalismo independente, conforme descrito acima. N&o é algo distante, mas algo
conectado pela participacao colaborativa, discusséo da cultura local frente ao trabalho midiatico
e uma alternativa aos conglomerados veiculos de comunicacdo. Assim, o termo independéncia
e alternativa ao que diz respeito a imprensa, nos conduz a no¢do de uma iniciativa que se
mantém por conta propria, com a ajuda de colaboradores voluntarios, mas que tem autonomia
e liberdade frente a producdo jornalistica. E é exatamente essa proposta que as plataformas
digitais oferecem as iniciativas de jornalismo independente, autonomia. Contudo, é importante
ressaltar que no caso do jornalismo, a iniciativa s6 € de fato independente se ndo possuir
vinculos com veiculos de comunicacdo mainstream (PATRICIO; SILVA, 2018).

Ao discutirmos sobre convergéncia midiatica, também se torna necessario tocarmos em
um ponto importante na historia do jornalismo e que também se relaciona ao jornalismo
independente: a crise no jornalismo. Crise que esta presente em diversos momentos da historia
do jornalismo. Vejamos: a era da internet iniciou entdo com o Youtube um processo de
compartilhamento de videos e informagcGes com baixo custo e alto alcance de publico. Esse
dinamismo foi um dos principais agentes de mudanca na TV e ndo sé alterou os padrdes de
entretenimento, mas também do jornalismo a medida que conseguia a atencdo do publico que
antes era direcionada aos telejornais (CHRISTOFFOLETI, 2019).

Perante essas mudancas, e perpendicularmente, temos as reducdes de jornalistas nas
redacbes, que de acordo com os dados da Volt Data Lab, as demissbes de jornalistas
aumentaram no Brasil desde 2012, chegando a 2327 profissionais demitidos nas redacdes. Para
reforcar ainda mais a situacao critica, a ultima atualizacdo desses dados em agosto de 2018
somou um total de 7817 demissOes de jornalistas nas empresas de comunicacao
(CHRISTOFFOLETI, 2019).

Essa realidade ndo é muito distante do que vemos atualmente e do que ja fora registrado
em meados do século XX, a diferenca é que o avanco tecnoldgico tem permitido que mais
pessoas ingressem nas plataformas digitais para distribuir material jornalistico. Assim, ao
discutirmos sobre a crise no jornalismo vemos que ndo é um assunto tao recente, desde 1990,
ja se tinha iniciado o "alerta™ aos jornais. Porém, enquanto nos Estados Unidos a nogéo era de
declinio, no Brasil na mesma época, era um processo de crescimento com o surgimento de
novos veiculos. Apenas partir dos anos 2000 que 0 pais sentiu as sucessivas quedas.

Nesse contexto, Christoffoleti (2019) deixa claro como esse é um processo complexo, e
assim como nas demais areas, € também dinamico e multifacetado. Assim, possui diversas

caracteristicas singulares no decorrer da acdo. Esse movimento instdvel ndo se enquadra
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somente no campo epistemoldgico e de mercado, mas se concretiza também na extingdo das
revistas, pouca audiéncia televisiva, demissdo de profissionais e enxugamento das redacoes,
além dos impactos na credibilidade e confianga nos meios no ato de se informar. Por isso, o
autor ressalta uma crise que € financeira, politica e existencial (CHRISTOFFOLET], 2019).

O cenério da crise ndo afetou apenas os jornalistas e o jornalismo impresso, as estacoes
de radios e os canais de TV também sentiram esse impacto ao observarem o declinio da
audiéncia e, por conseguinte, a onda da internet capturava a atencao do publico, principalmente,
0s mais jovens, influenciando financeiramente uma saida no contexto comunicacional com o
entdo conhecido jornalismo online e novos arranjos.

Nesse cenario, os jornais populares! aproveitam a oportunidade e brilham diante da
crise, conseguindo superar 0s convencionais veiculos jornalisticos por reunir uma boa estética,
formato, linguagem mais simplificada e clara, baixo custo e, principalmente, por ser direcionada
aos leitores das classes populares (CHRISTOFFOLETI, 2019). A partir de entdo. muitas
empresas de comunicacdo passaram a criar novos arranjos na propria producdo jornalistica, e
se reinventaram para retornarem com um jornalismo mais proximo do publico. Por conseguinte,
apos alguns anos as versdes digitais dos jornais de mainstream passaram a reconquistar a

audiéncia. Muito além de um produto, o jornalismo se apresenta como um servi¢o ao publico.

3.3 Midia regional, blogs e portais de noticia: proximidade com o publico e suas relagdes
com o jornalismo independente

A preocupacao pelas discussdes sobre midia regional e local esta em representar e
difundir conteudo da regido na imprensa (PERUZZO, 2005, p.74), cujas dimensdes observadas
ressaltam as identidades historico-cultural e a proximidade (PERUZZO, 2005; DORNELLES,
2006). Diante disso, Peruzzo (2005, p.70) aponta que a midia regional e local foi "precedida
pela comunicacdo alternativa, popular ou comunitaria”, comunicacdo essa que se originou em
um contexto de intensas atividades dos movimentos sociais em prol da democracia. Com isso,
ndo é tdo dificil de relacionar ambas, tendo em vista que a comunicagéo alternativa se enquadra
no viés da comunicacao local e é exatamente esse paralelo que fazemos ao falar de jornalismo
independente.

No campo de midia local e regional, Peruzzo (2005) revela a origem dos la¢os quando

a comunicacéo diz respeito a proximidade. Os lacos, em seu sentido literal, servem para unir

1 O termo ‘populares’ aqui ndo se relaciona ao jornalismo independente, mas ao fato de ter um jornal mais atrativo
e mais barato nas bancas alcancando a popula¢do mais pobre.
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algo e da mesma forma na comunicagéo regional, esses lagos se relacionam intrinsecamente
com o sentido de proximidade, de pertenca, de sentir-se representado entre o que é noticiado e
a regiao.

Mesmo com uma relacdo estreita entre comunica¢do comunitéria, regional e local,
podemos destacar algumas diferengas cruciais na distincdo delas. Reitero, que toda
comunicacdo comunitaria € local, mas nem toda comunicacdo regional e local pode ser
denominada como comunitaria ou alternativa. Isso se da pela diferenca basica de "vinculos
sociais, auto sustentabilidade, protagonismo cidaddo e promocgdo da cidadania" (PERUZZO,
2005, p. 76). Enquanto isso, o jornalismo regional se detém em retratar a realidade local a partir
da relacdo de proximidade com o publico e, ndo estabelece necessariamente um distanciamento
dos grandes conglomerados de midia, muito pelo contrario, utilizam as empresas de
comunicacOes para a veiculacdo de conteldos regionais no intuito de se aproximarem do
publico e ainda conseguir audiéncia (PERUZZO, 2005).

Embora diferente do jornalismo alternativo, o jornalismo regional ou de proximidade,
"se caracteriza por vinculos de pertenca, enraizados na vivéncia com o lugar e com a informacéo
de qualidade™ (PERUZZO, 2005, p.81). Em suma, um jornalismo também preocupado em
retratar acontecimentos de uma determinada regido que geralmente ndo sdo vistos em
convencionais meios de comunicagoes.

Filho (2019) aponta que a questdo da proximidade esta presente no jornalismo desde o
processo de criagdo ao produto jornalistico pronto, acdo essa vinculada por meio de
"construcBes simbdlicas" com os jornalistas e a propria comunidade (FILHO, 2019, p.105). Isso
acontece pela insergdo dessas construgdes em um determinado territorio, cujo local carrega suas
proprias identidades culturais, algo que vem a possibilitar certa participacdo e uma maior
aproximacéao jornalistica com a populacao (FILHO, 2019).

Diante deste contexto, surge a questao das noticias 'geo-sociais' que ganham notoriedade
a medida em que diversos meios de comunicagdes, em especial os digitais, firmam sélido
vinculo com o territério geogréfico (HESS, 2013, p. 49), no intuito das publicacGes
desempenharem seu papel social, possibilitando, o que discutimos anteriormente, o senso de
lugar, de pertencimento e identidade local (HESS, 2013; HESS; WALLER, 2014).

E por isso que Hess (2013) destaca como a nogdo geografica torna-se importante por
espelhar um "conjunto de valores jornalisticos" dada a proximidade de eventos ao publico local,
acdo essa "compartilhada entre as organizacGes de noticias" (HESS, 2013, p. 52). Nesse mesmo
fluxo, a autora ressalta o termo "hiperlocal” como informacdes relevantes para as comunidades

populares (2013, p. 53), assim sendo, um jornalismo voltado para as questdes sociais da
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comunidade, particularidade encontrada principalmente nas iniciativas independentes
(DORNELLES, 2006; HESS, 2013; HESS; WALLER, 2014).

Dessa forma, Gadini e Shoenherr (2016, p. 60) afirmam que o jornalismo regional se
manifesta em niveis "globais, nacionais, regionais e locais" atrelados as "praticas culturais"
como um fendmeno presente na producdo, circulacdo e no territorio do qual faz parte. Dessa
forma, esse didlogo permite-nos observar a regionalidade por diversos angulos, desde as
identidades culturais, econdmicas e politicas, até as narrativas jornalisticas no intuito de
aproximacdo com o publico (GADINI; SHOENHERR, 2016; SPARREMBERGER, 2018).

Ainda nesse panorama conceitual, Bavaresco e Locatelli (2019) enfatizam que o
jornalismo, de modo especial, o regional, é capaz de se moldar de acordo com a memoria e
identidade em um processo continuo de construcdo social. Vale lembrar, que a identidade deve
ser compreendida a partir da nacionalidade, cultura, etnia, género, sexualidade (BAVARESCO,;
LOCATELLLI, 2019, p. 113), deste modo, um jornalismo plural, entendendo que a identidade é
individual e a0 mesmo tempo coletiva, pois vivemos em sociedade, inseridos em diversos
contextos.

Importante ressaltar que mesmo diante dessas particularidades, "os processos de
regionalizagdo sdo complexos e mutaveis" (BAVARESCO; LOCATELLI, 2019, p.117). N&o
€ apenas um jornalismo que se apossa de narrativas regionais para ter uma aproximagao com o
publico, muito pelo contrario, é necessario a consciéncia de "agente social" e perceber a
presenca de caracteristicas identitarias local e as rupturas com as relacbes hegemonicas
manifestadas por varias vezes em diferentes discursos e relagbes de poder.

Esses pontos sdo importantes tdpicos para se discutir o regionalismo e suas
transformaces no decorrer dos anos. Ademais, ainda podemos relacionar essas mudangas com
as transformacOes proporcionadas pela presenca da internet e 0s novos arranjos dos
convencionais veiculos de comunicagdo. Para compreendermos melhor, a internet se tornou um
meio utilizado por alguns veiculos de comunicacdo e comunicadores, em geral, para alcancar
0s mais diversos publicos. A partir disso, as plataformas digitais tomam posse de uma estratégia
jornalistica no intuito de garantir prestigio e qualidade nas publicacfes, a distribuicdo de
informacdes, algo que conduziu o publico a consumirem informacGes além dos sites e portais
de noticias, essas informacdes poderiam facilmente serem encontradas nas midias sociais como
0 Facebook, Twitter, ou em pesquisas no Google (CHRISTOFFOLET]I, 2019).

A presenca da internet conduziu o jornalismo para um processo de arranjo aos Novos
processos. Conceitos de convergéncia midiatica, ciberjornalismo, cibercultura ou web, a

atencdo estava voltada para o meio virtual como uma nova estratégia midiatica e facilmente
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compreendemos 0s motivos desse sucesso todo. Essa novidade veio carregada por
caracteristicas como instantaneidade, memoria, interatividade, multimidialidade,
hipertextualidade e personalizacdo (REINO, 2017), algo que garantiu ao ciberjornalismo uma
grande atengdo da imprensa, tendo em vista a facilidade e o baixo custo de publicar qualquer
contetido. E diante disso, que vemos a conexdo que o usuario estabelece com sua maquina
(REINO, 2017).

Em uma realidade agora cibernética, os blogs, também, ganham destaque entre os
estudiosos de jornalismo e consumidores midiaticos. Essa atividade virtual surgiu na década de
1990 como uma prética de "registro das atividades do cotidiano™ e favoreceu a "disseminagéo
de ideias" nas plataformas digitais, ainda com uma caracteristica muito pessoal que ao passar
do tempo foi sofrendo modificacbes (CONDE, 2018, p. 178). Ademais, o blog pode ser
compreendido como um meio de comunicacao pessoal e interativo, com insercao de hipertexto
e linguagem de fécil compreensdo, além de possuir uma estrutura simples e ter a presenca de
seguidores, como uma "populacdo online” que geralmente comentam nas publicacdes
(CONDE, 2018).

A forma livre e pessoal de escrever nos blogs conduziu ao jornalismo um potencial
emissor de informacg0es, ainda mais com o surgimento dos blogs jornalisticos (CONDE, 2018).
Envoltos nessa perspectiva, a blogosfera progressista também ganha destaque nas discussdes
jornalisticas, a pluralidade como caracteristica principal, a inclusao das redes de midias sociais
como agentes midiaticos, a presenca dos blogs como elementos renovadores jornalismo
convencional, tudo isso é objeto de estudo de muitos pesquisadores sobre o campo jornalistico
(CARVALHO; ALBUQUERQUE, 2017).

Reiterando essa discussdo, cabe ressaltar que a blogosfera e os blogs, geralmente, séo
formados por blogueiros jornalistas formados e ndo jornalistas, ou seja: comunicadores sem a
formacéo académica em jornalismo, que atuam como profissionais de comunicacdo por meio
do ciberespaco. Essa nova onda que, atualmente, ndo é tdo nova assim, mas ainda é popular,
principalmente nas cidades interioranas, possibilitou produzir e divulgar contetdo jornalistico
com um olhar participativo do publico, que agora ndo é apenas receptor, mas também é agente
de mudanca, como o0s protagonistas no jornalismo independente (CARVALHO;
ALBUQUERQUE, 2017; CONDE, 2018).

Nesse sentindo, Shardelotto (2006) ressalta que os blogs foram adotados por muitos
jornalistas e até por pessoas comuns, como uma ferramenta da pratica jornalistica. 1sso
acontece, pela eficécia e facilidade em propagar as ideias. Nesse ensejo, findam se tornando,

em diversos momentos, uma alternativa referente ao jornalismo corporativo. O autor destaca
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gue os blogs conseguem revisitar as origens do jornalismo alternativo e ainda exercem, de
alguma forma, uma articulacéo politica, acdo que acontece por meio das interacGes no espacgo
online (SBARDELOTTO, 2006; GUAZINA; BRASIL; OLIVEIRA, 2015). Outra
caracteristica que ganha destaque nesse meio, além da critica em relagdo a midia “opressora”,
é a conexdo entre os blogs, principalmente, entre a blogosfera progressista, em suma eles
possuem lacos de solidariedade que conectam um blog ao outro, gerando uma certa demarcacao
de territorio, algo que favorece a troca de informaces (CARVALHO; ALBUQUERQUE,
2017).

Importante destacar, que para um blog ser considerado jornalistico, deve possuir 0s
requisitos técnicos de uma redacao jornalistica, como 0 compromisso com a veracidade das
informacdes e a ética profissional. Logo, deve seguir as normas deontoldgicas da profissdo
(CONDE, 2018, p. 193). Ainda nesse sentindo, Guazina, Brasil e Oliveira (2015) ressaltam que
os blogs se diferem dos meios convencionais por possuirem uma “liberdade opinativa,
diversidade de vozes e hierarquizagdo menos rigida” a respeito do contetdo produzido, isso é
atribuido, principalmente, para blogs que ndo tenham ligacdes com conglomerados veiculos de
midia. Além disso, as autoras destacam que os ‘jornalistas — blogueiros’ tem em seus discursos
um pouco alinhados com as fun¢des do jornalismo, como atuar de forma ética, a fim de exercer
um papel social em prol da democracia, com isso, esses meios por vezes se contrapdem as
midias corporativas como uma agao “contra-hegemonica” (GUAZINA; BRASIL; OLIVEIRA,
2015).

Em meio a isso, 0s blogs ainda passaram por uma crise de credibilidade, tendo em vista
que qualquer pessoa, sendo jornalista ou ndo, poderia publicar qualquer tipo de informacgao, o
que para o jornalismo € algo preocupante. Consequentemente, esses meios de comunicacéo,
mais especificamente os blogs jornalisticos, provocaram transformacGes na atividade
jornalistica desde as praticas de apuracao, até a circulacdo de informacdes (CONDE, 2018, p.
207).

Ao mesmo tempo que se discutem sobre a credibilidade dos blogs, vem a tona o conceito
de jornal online e portais de noticias. Pode se pensar que sdo objetos semelhantes, mas de fato
ndo o sdo. O jornal online pode ser definido pela possibilidade de publicar noticias de forma
remota e instantanea (CONDE, 2018, p. 145) no meio digital, eles geralmente possuem uma
versdo impressa do mesmo jornal. Enquanto, que os portais de noticias oferecem outros servicos
além do jornalismo, como por exemplo, a presenca de foruns de discussoes, listagem de sites e
direcionamento para outros sites de diversos conteudos (CONDE, 2018), hospedados na propria

plataforma.
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Assim, nos deparamos com um detalhe importante nos estudos sobre jornalismo, o
jornalismo colaborativo ou participativo. As janelas de comentarios presentes nos sites, ou o
contato disponivel, favorece ao leitor/publico participar, diretamente e indiretamente, da
producdo das noticias. Claro, que ainda cabe ao jornalista responsével realizar a triagem e
apuracdo de todo material enviado as redagdes. Desse modo, e em meio aos avangos
tecnologicos € observavel o embate dessa afirmacdo, tendo em vista dois vieses. Primeiro,
diante da realidade dos blogs, qualquer pessoa pode difundir informacdes em blogs e redes
socais; segundo, torna-se “real a participag@o a partir da sugestdo ou envio de informagdes a
veiculos jornalisticos” (CONDE, 2018, p. 163) por meio dos contatos dos proprios jornais. O
segundo ponto seria mais uma participacdo indireta das pautas do que da informacéo,
propriamente dita, no processo de producdo da noticia, ja que cabe ao profissional jornalista
realizar a apuracdo das informaces e construcéo das pautas.

Portanto, diante do que foi exposto neste capitulo, podemos mensurar como a midia e o
jornalismo regional e local estdo ligados ao conceito de jornalismo independente. Atuam com
0 viés do jornalismo interessando na proximidade entre o que € noticiado e a comunidade, entre
as narrativas e a interagcdo com o publico, sem deixar de lado a identidade e anseios culturais.
Ademais, este Gltimo tépico preocupou-se em relacionar o jornalismo independente com o
regionalismo e as praticas difundidas nos blogs e sites de noticias como agentes sociais de
propagacdo da noticia.

A vista disso, reiteramos o seguinte a respeito da comunicagdo e jornalismo
independente no Brasil: muitas séo as linhas de estudo neste campo com foco direcionado aos
arranjos alternativos e profissionais; ha a pluralidade de vozes no jornalismo independente; as
pesquisas sdo atualizadas a fim de explicar como esse arranjo jornalistico encontra-se presente
na sociedade; busca-se sempre responder quais as ligacdes territoriais presente nas
autodescri¢des dessas iniciativas, bem como nos produtos disponibilizados no ciberespaco e
conhecer qual o perfil do comunicador nos veiculos alternativos. Com base nisso, pesquisas
como as realizadas pela Agéncia Publica, pelo projeto Atlas da Noticia, pelo Centro de Pesquisa
Comunicacdo e Trabalho ECA/USP, vem a influenciar cada vez mais o aprofundamento
epistémico dessa praxis, ndo s6 partindo do olhar jornalistico, mas enquanto instrumentos de
contribuicdo para o campo cientifico frente as transformagfes sociais e tecnoldgicas. Desse
modo, esta pesquisa vem a contribuir ndo s6 para com esses estudos, mas também proporcionar
um levantamento sistematico das iniciativas de jornalismo independente no Maranhao, a fim
de inserir essas iniciativas, até entdo desconhecidas, nas pesquisas atuais nacionais e nas

discussoes regionais.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente capitulo destina-se a apresentar o processo metodoldgico desta pesquisa, a
fim de conhecer os métodos e técnicas empregadas para a coleta e analise de dados. No intuito
de alcangarmos o objetivo deste estudo, a pesquisa foi dividida em quatro fases: levantamento
bibliografico e documental; levantamento dos dados empiricos; aplicacdo de questionarios
online e a ultima fase, a andlise e interpretacdo dos dados coletados. Ademais, realiza-se uma
breve apresentacdo de conceitos das técnicas de pesquisa utilizadas, assim como os detalhes do

corpus desta pesquisa.

4.1 Pesquisa exploratéria e o levantamento dados

Este tépico, dedica-se a descrever duas fases deste estudo: o levantamento bibliogréafico,
documental e o de dados empiricos.

Em suma, a presente monografia foi definida como um estudo investigativo
exploratorio, o qual evidencia uma andlise qualitativa. Desse modo, Figaro (2018) enfatiza que
a pesquisa exploratoria consiste na busca e no encontro do pesquisador com elementos
importantes para compor o estudo, a fim de dar "continuidade a investigacao" (FIGARO, 2018,
p.33) e alcancar os resultados esperados nos objetivos.

Conforme, Gasque (2007) os estudos qualitativos sustentam seu processo analitico em
distintas linhas, as quais também sofrem influéncia do pesquisador no que concerne a analise
subjetiva dos dados, sendo o pesquisador um importante sujeito, tanto no processo investigativo
quanto interpretativo dos dados coletados. A autora ainda ressalta que esse método nao foca na
quantificacdo dos dados, com a predominancia de nimeros nas andlises e estruturacdo do banco
de dados (GASQUE, 2007), caracteristica dos estudos quantitativos, mas em respostas que
esses numeros nem sempre conseguem responder. Dessa forma, a pesquisa qualitativa pode
com mais eficacia responder questdes complexas da sociedade, como conhecer melhor um
“fendmeno social” (COSTA et al., 2020, p. 21).

Assim, iniciamos a primeira fase, de investigacao bibliografica e documental a fim de
propor um embasamento tedrico para o tema. Nesta etapa foi possivel perceber que a tematica
aqui proposta ja vem sendo trabalhada desde a década de 1980 pelo campo cientifico, mas
continua se atualizando, seja na praxis jornalistica ou nas pesquisas, tendo em Vvista,
principalmente, 0s novos arranjos jornalisticos alternativos e a crise nas redacfes. Contudo,
mesmo sendo um tema ha tempos discutido no campo cientifico, ainda cabe realizar novas
inferéncias sobre o assunto. Atualmente, alguns autores nacionais como Cicilia Peruzzo (2009),
Edgard Patricio (2018), Dennis Oliveira (2019), Nelson Reis (2017) e Roseli Figaro (2020)
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retomaram seus estudos para essa problematica, assim como também é um assunto presente na
literatura internacional como nos estudos de Domingo e Le cam (2015), Chris Atton (2002),
Susan Forde (2011), Hess e Waller (2014).

O levantamento bibliografico serviu para uma breve conceituacéo e caracterizagdo do
jornalismo independente, que assim como nos estudos de Figaro (2018), esta etapa reuniu fontes
de livros, artigos publicados em revistas do campo da comunicacao e areas afins como também
trabalhos apresentados em congressos e simposios. O material bibliografico utilizado partiu das
referéncias presentes no final de cada texto, a partir disso formamos uma “biblioteca” com os
principais autores de cada assunto, divididos em pastas por tema e ano de publicacéo.

Posteriormente, seguimos para a segunda fase da pesquisa, o levantamento de dados
empiricos. Essa segunda parte foi dividida em dois blocos: 1) mapeamento de blogs das cidades
de Imperatriz e Sdo Luis no Maranhdo e 2) mapeamento de sites e portais de noticias
autodeclarados independentes/alternativos em todo o Estado. Para realizar esse processo
investigativo foram adotadas as seguintes técnicas de pesquisa: snowball e aplicacdo de
questionario online.

A técnica snowball sampling ou bola de neve é uma estratégia ndo-probabilistica, capaz
de conduzir a pesquisa a varias fontes por meio de sucessivas indica¢es. Baldin e Munhoz
(2011, p.333) destacam essa técnica como uma “semente” que gera novos filhos, ou seja, “os
participantes iniciais de um estudo indicam novos participantes, que por sua vez indicam outros
participantes”, até que seja alcangado o objetivo da pesquisa.

Nas palavras de Patton (2002) a técnica bola de neve é uma abordagem para localizar
pessoas bem informadas sobre determinado assunto, que ele chama de “informadores-chaves”.
O autor enfatiza que quanto mais pessoas forem contatadas e mais novos casos forem se
acumulando, a bola de neve torna-se maior. Normalmente no inicio desse processo as
informac6es divergem, mas a medida que mais fontes participam do processo, as informacdes
comecgam a convergir e percebe-se a repeticdo de alguns dados (PATTON, 2002).

Com base nessa técnica, entramos em contato com amigos e colegas jornalistas no
intuito de alcancar as indicacOes necessarias para a pesquisa. A priori, contamos com 0 apoio
da Assessoria de Comunicacdo da Canal Comunicacdo e da Intermidia, empresas de
comunicacdo atuantes em Imperatriz e S8o Luis, respectivamente, que encaminharam um
mailing list com os principais links e contatos de comunicadores de cada regido, incluindo
jornais impresso, radio, TV, blogs, sites e portais de noticias.

A partir dessas listas, foi organizado um banco de dados em uma planilha do Excel, a

qual reuniu os meios de comunicacdo presentes apenas nas plataformas digitais, que € o recorte
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deste estudo. Ademais, no intuito de afunilar ainda mais o escopo da pesquisa, realizamos dois
recortes: 1) levantamento dos blogs de Imperatriz e S&o Luis e 2) levantamento de sites de
noticias e midias sociais das demais regides do estado. Referente aos blogs, preferimos analisar
apenas os de Imperatriz e Sdo Luis, por serem as duas maiores cidades do estado. Essa restricao
foi feita por proporcionar uma melhor analise do objeto, tendo em vista a grande quantidade de
blogs na regido. Imperatriz foi escolhida por ser a segunda maior cidade do estado e possuir
curso superior com habilitacdo em Jornalismo; e S&o Luis por ser a capital, local de maior
concentracdo de veiculos de midia e também por possuir graduacdo em cursos da area da
Comunicagao.

O levantamento dos blogs das duas cidades citadas aconteceu mediante a
disponibilidade do mailing list (Canal e Intermidia), pesquisa na internet e da busca em blogrol
dos blogs mapeados, espaco geralmente localizado na parte lateral da pagina onde os blogueiros
indicam outros blogs parceiros. Diante disso, foi possivel reunir 88 blogs, sendo 65 de S&o Luis
e 23 de Imperatriz. Optamos por realizar o levantamento de blogs pela grande quantidade desse
veiculo no estado, usados, principalmente, para conduzir informacdo em cidades mais
interioranas onde geralmente séo listadas como desertos de noticia, conforme ressaltado nos
estudos do projeto Atlas da Noticia nos ultimos trés anos, e no intuito de verificar se esses
comunicadores se autodeclaram produtores de jornalismo independente, mesmo sabendo que
blogs seguem uma linha mais pessoal.

O projeto Atlas da Noticia € uma iniciativa que prop0e realizar um mapeamento de
jornalismo local a partir de veiculos produtores de noticia. Esse levantamento conta com a
participacdo de pesquisadores e voluntarios de todas as regiGes do pais. Com isso também
verificamos no banco de dados do site a presenca dos veiculos de jornalismo independente no
Maranh&o. Nesse processo encontramos apenas dois veiculos, 0s quais ja estavam presentes no
levantamento inicial deste estudo. Além disso, as demais midias mapeadas para esta monografia
também serdo incluidas ao banco de dados do Atlas da Noticia e assim contribuira para estudos
sobre os desertos de noticias e temas similares.

Para realizar o mapeamento dos sites, portais de noticias e midias sociais seguimos
passos semelhantes ao levantamento dos blogs, com excecédo das iniciativas presentes somente
nas midias sociais como Facebook, Instagram e Youtube. No levantamento dos sites e portais
de noticias seguimos com pesquisas na internet, digitando no buscador palavras-chave como
‘jornalismo independente’, ‘Maranhdo’, ‘midia alternativa’, pesquisa no site Teias de
Comunicacdo Popular do Brasil e no Mapa do Jornalismo Independente da Agéncia Publica

(2016), acompanhamento das redes sociais de algumas iniciativas e indicagbes de outras
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iniciativas de jornalismo independente. Concomitante a isso, entramos em contato por e-mail
com alguns veiculos solicitando indicacbes de outros veiculos independentes e fomos
preenchendo a planilha com as informaces necessarias.

Para 0 mapeamento das midias sociais, foi realizado a pesquisa a partir de palavras-
chave no buscador do Facebook e Instagram, além da observacéao diaria das postagens, curtidas
e lives de algumas iniciativas encontradas, essa estratégia possibilitou localizarmos outras
iniciativas. Mais uma colaboracdo importante nessa fase foi a nomenclatura desses veiculos, ja
que essas iniciativas geralmente trazem no nome alguma caracteristica da regido ou o proprio
nome do municipio, como por exemplo, o site de noticias “O Pedreirense”, ¢ um site de noticias
independente localizado na cidade de Pedreiras — MA.

Nas palavras de Amaral, Fragoso e Recuero (2011), os métodos de pesquisa na internet
sdo uma atividade desafiadora pela pluralidade, heterogeneidade, conexdes e interacfes entre
o0s atores sociais. Nesse universo também é possivel destacar como 0s sites se caracterizam
como perfis identitarios os quais acabam gerando “lacos sociais” por meio da web, interacoes
essas que basicamente a “etnografia virtual” proporcionaria também uma compreensao diante
da complexa comunicacdo mediada pela internet e rede de computadores (AMARAL,;
FRAGOSO; RECUERO, 2011).

Esses desafios também estiveram presentes no decorrer deste estudo, tendo em vista a
conexdo presente nas plataformas digitais. Para concluirmos o levantamento observou-se,
especificamente a auto declaragdo, ou seja, as descricbes de cada veiculo nas plataformas
digitais e alguns marcadores do jornalismo. Essas declaragfes, geralmente, encontram-se
presentes na aba “Quem somos”, “Sobre”, “Conheca o projeto”, “Nosso trabalho” e afins, ou
seja, uma aba destinada para falar da iniciativa. Em alguns casos as descri¢des das iniciativas
estavam localizadas na descri¢do da rede social, no final ou inicio da pagina/site ou na barra
lateral. Os marcadores de jornalismo adotados para esse levantamento foram producdo de
noticias, reportagens, entrevistas, matérias, documentarios, podcasts e detalhes da rotina
produtiva, usualmente alguns desses marcadores estao presentes na aba de menu e editorias dos
proprios sites e nas descricdes e publicacdes das redes sociais de algumas iniciativas.

Durante o levantamento empirico foi possivel perceber o forte engajamento da midia de
jornalismo independente nas redes sociais como 0 Facebook e Instagram, geralmente essas
plataformas sdo usadas para as chamadas de noticias e direcionamento para o site ou para o
canal no Youtube. Além disso, utilizamos como estratégias de pesquisa 0 acompanhamento das
redes sociais das iniciativas mapeadas, a fim de encontrarmos novas iniciativas e por

conseguinte a aplicacdo de questionarios online.
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4.2 Descricao do corpus da pesquisa

O corpus deste estudo foi delimitado a partir de um levantamento do jornalismo
independente realizado pela Agéncia Publica em 2016, o Mapa do Jornalismo Independente.
Ao observarmos esse mapa, percebemos a auséncia de veiculos independentes do Maranhéo, e
diante disso nos questionamos: O Maranhdo possui iniciativas de jornalismo independente nas
plataformas digitais? Qual a contribuicdo desse jornalismo para a sociedade? Como esse
jornalismo é produzido? Quem produz um jornalismo independente?

Esses questionamentos foram motivadores para a construgdo desse estudo e por isso,
esta monografia se preocupou em mapear as iniciativas alternativas no Estado, a fim de verificar
o perfil do jornalismo e do comunicador independente, principalmente, em checar a presenca
de jornalismo independente nas plataformas digitais maranhenses. O levantamento empirico
reuniu sites, portais de noticias, blogs e redes sociais autodeclarados ‘independentes’.

A fim de concluirmos o levantamento das iniciativas de jornalismo independente no
Estado, a pesquisa reuniu 88 blogs das cidades de Imperatriz e Sdo Luis, 23 sites e 4 midias
sociais localizados em diversas regides do estado. A partir desse recorte, 0 questionario foi
destinado a 13 iniciativas autodeclaradas independentes, encaminhado por meio de e-mail,
WhatsApp dos fundadores e direct das midias sociais das iniciativas, desses 10 responderam o
questionario online proposto. Reitero, que o survey foi destinado somente para treze iniciativas,
devido apenas essas se enquadrarem nos requisitos desta pesquisa, que partiu principalmente,
pela particularidade das auto declaracdes como midia de jornalismo independente.

Para compor este estudo foi realizada uma andlise das autodeclaracdes de cada
iniciativa, o que nos permitiu identificar o jornalismo independente no Maranhé&o presente nas
plataformas digitais. O estudo reuniu iniciativas presentes nas plataformas digitais nas seguintes
localidades: Sao Luis (6), Imperatriz (3), Corredor Carajas (1), Pedreiras (1), Matinha (1) e
Vargem Grande (1). Essas treze iniciativas correspondem aos objetos principais desta
monografia, as quais foi destinado um questionario online para verificarmos o perfil da
iniciativa e dos profissionais fundadores.

O questionario online foi uma estratégia pertinente para essa pesquisa tendo em vista 0s
desafios propostos pela pandemia da Covid-19, principal fator que inviabilizou a realizacdo das
entrevistas presenciais em profundidade. A priori 0s questionarios seriam apenas para tragar
um breve perfil das iniciativas e comunicadores objetos deste estudo, e a partir disso seria

realizado entrevistas por meio de ligacGes ou videoconferéncia, porém ao aprofundarmos as
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questdes, percebemos o0 amplo campo de analise e discussdes das respostas, entdo optamos por
ndo realizar as entrevistas em profundidade e focarmos na analise dos questionarios.

A aplicacdo dos questionarios online € uma estratégia de pesquisa em que se torna
possivel investigarmos minuciosamente uma determinada amostra da populacdo, ou seja, por
meio dos questionarios obter respostas mais padronizadas e relevantes ao tema. Ademais, essa
técnica permite que o pesquisador examine a importancia de cada resposta do questionario
(BABBIE, 1999). Além disso, o questionario torna possivel a pratica de uma pesquisa social
empirica que nos permite descrever e explicar determinada populacdo a partir de dados de uma
amostragem que pode ser compreendido como uma coleta ou levantamento de dados formado
por perguntas abertas e fechadas (BABBIE, 1999; CARLOMAGNO, 2018).

O formulario foi produzido na plataforma do Google Forms contendo nove secdes,
divididas em 67 questdes abertas e de multipla escolha, das quais houve a coleta de dados
pessoais dos representantes e da iniciativa. As se¢des abordam questdes sobre os participantes,
conceitos, independéncia, rotina produtiva, contetdo editorial e a relacdo com o publico. Essas
secOes serviram para identificar quais as principais funcdes e atividades realizadas pelos
participantes na iniciativa, os conceitos de cada representante sobre o jornalismo independente
e ainda verificar a presenca de financiadores e infraestrutura técnica e local.

Por fim, esse levantamento sistematico reuniu respostas de blogs, sites de noticias e
redes sociais, tendo em vista o enfoque nas plataformas digitais. Para entendermos melhor, o
proximo capitulo destina-se exclusivamente as analises e discussOes provenientes desses

questionarios.
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5 RESULTADOS E ANALISES

O objetivo deste capitulo é apresentar os resultados obtidos a partir da aplicacdo dos
questionarios online (Surveys). O formulario reuniu respostas de dez iniciativas autodeclaradas
independentes ou produtoras de jornalismo alternativo. A partir da coleta dessas respostas
tornou- se possivel tracar um breve perfil dos comunicadores e das iniciativas de jornalismo
independente presente nas plataformas digitais do Maranh&o. Diante disso, esse capitulo foi
dividido em quatro grandes blocos, que mesclam explanages e discursdes sobre os veiculos e
0s comunicadores. O processo de divisdo dos blocos conduziu a subdivisdo de outros que
mostram de forma detalhada as caracteristicas da midia independente no estado, onde estdo
presentes, quais 0s principais produtos jornalisticos produzidos, a quantidade de funcionérios,
forma de sustento da iniciativa, rotina produtiva dos comunicadores, quem S0 esses

comunicadores e outras informacdes.

5.1 A midia independente no Maranhéo

O levantamento realizado nessa fase da pesquisa reuniu 13 iniciativas autodeclaradas
independentes e a descricdo desses veiculos tornou-se possivel a partir da autodeclaracdo
presente na propria iniciativa, seja no site ou nas midias sociais, e por meio das respostas dos
surveys aplicados, conforme o quadro a seguir.

Quadro 2 — Veiculos autodeclarados independentes ou alternativos

Nome Cidade Principal meio de veiculacéo noticiosa
Agéncia Tambor Séo Luis Site, Facebook e Instagram
Blog O Cubo Séao Luis Blog
Blog Buligoso Sao Luis Blog
Coletivo Pinga Pinga | Corredor Carajas Instagram
Explana Merma Séao Luis Instagram e Youtube
Imperatriz Online Imperatriz Site, Facebook, Instagram, Youtube, Twitter
e WhatsApp
Midia india Imperatriz Site, Facebook e Instagram
Portal Assobiar Imperatriz Site e Instagram
Portal Matraca Matinha Site e Instagram
O Pedreirense Pedreiras Site e Instagram
SobreOTatame.com Séao Luis Site, Instagram, Twitter e Youtube
TV Quilombo Vargem Grande Facebook, Instagram e Youtube




49

TV Comunidades Sé&o Lufs | Instagram e Youtube
Fonte: A Autora (2020)

Para conhecermos melhor cada iniciativa segue abaixo a descricdo de cada veiculo. As
informacdes das descricdes abaixo partiram das autodeclaragfes das préprias iniciativas, das

respostas aos questionarios online e a partir do contato com alguns comunicadores.

5.1.1 Agéncia Tambor (site)

Figura 1 — “Sobre Nos” da Agéncia Tambor

ﬁ' Agéncia
@@ Tampor

Fonte: Captura de tela (2020)

A 'Agéncia Tambor' € um site de jornalismo independente e alternativo, com sede
localizada em Sdo Luis — MA. Foi fundado em 2018 e atua até hoje nas plataformas digitais,
principalmente, no Facebook e Instagram. Na autodeclaragdo presente na aba “Sobre nos”, a
Agéncia Tambor? afirma ser “uma acio de apoio & comunicagao livre, popular, comunitaria e
alternativa” e um espago dedicado para producdo de conteudo jornalistico. Ademais, o site

possui uma radio web, Jornal da Tambor e uma radio jornal semanal que vai ao ar de segunda

2 Agéncia Tambor. Disponivel em: http://www.agenciatambor.net.br/. Acesso em 06 de marco de 2020.
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a sexta-feira a partir das 11h, produz podcasts e matérias jornalisticas para as plataformas de
midias sociais (Facebook, Instagram e Twitter) com periodicidade de publicacéo diaria.

O nome do site faz referéncia ao toque dos tambores das comunidades quilombolas e
tem em sua base fundadora as lutas sociais, defesa dos direitos humanos e a favor da
democratizagdo da comunicagéo no Brasil.

e Publico alvo: Quilombolas, indigenas, camponeses, comunidade local, comunidade
escolar e outros.
e Plataformas utilizadas para veicular informac@es: Facebook, Instagram, Youtube,

WhatsApp, Twitter, Sites, Blogs, Radio Comunitaria.

5.1.2 O Cubo (blog)

Figura 2 — “Sobre No6s” do blog O Cubo

0 Blog é independente e seu objetivo é entregar noticias

dando os melhores detalhes e ser referéncia de credibilidade.

Trazendo noticias do mundo politico relevante ao estado do

Maranhao e a capital, Sdo Luis, mas dando importancia aos

acontecimentos e eventos culturais. O Cubo busca dar

atencao a assuntos onde as grandes empresas de

comunicacdo deixam de lado ou néo d&o tanta importancia.

Desde 29 de maio de 2017.

email: ocuboblog@gmail.com

Leia mais Noticias em ocuboblog.wordpress.com e nos sigam

nas redes sociais: Facebook, Twitter e Instagram. Colabore

com mais informac&es nos enviando através do telefone e

whatsapp (98) 98506-2064

Fonte: Captura de tela (2020)

O ‘O Cubo’ é um blog da cidade de S8o Luis — MA, autodeclarado midia de jornalismo
independente e alternativo. Fundado em 2017 e continua atuando nas plataformas digitais. A
criacdo do blog foi motivada por um estudante de jornalismo com o “objetivo de entregar

noticias e ser referéncia de credibilidade”. Na aba “Sobre” 2 a iniciativa ressalta a "busca em

3 Blog O Cubo. Disponivel em: https://ocuboblog.wordpress.com/sobre/. Acesso em: 10 de marco de 2020.
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dar atencéo a assuntos onde as grandes empresas de comunicacdo deixam de lado ou ndo déao
tanta importancia”.

A equipe do blog é formada entre dois a cinco participantes, responsaveis por produzir
matérias jornalisticas para as plataformas de midias sociais (Instagram, Facebook e Twitter) e
jornal online com uma periodicidade de publicagdes diéaria.

e Publico —alvo: Comunidade local, jovens e adultos.
e Plataformas utilizadas para veicular informacdes: Facebook, Instagram,
WhatsApp e Twitter.

5.1.3 Buligoso (blog)

Figura 3 — “A Propdsito” do blog Buligoso

A PROPOSITO

ulicoso

Flavia Regina Melo

E uma pagina que nasceu arreliada,
inquieta diante da abordagem
reducionista em certo modo de
noticiar praticado em larga escala.
Ao contrario da mentira, vila do
bom jornalismo, a noticia ndo tem
pernas curtas. Por tras de cada
manchete ou postagem existe uma
infinidade de questdes ocultas ou
negligenciadas pela comunicacao
industrial, pela opini&o hoje
mercantilizada e transformada em
moeda politica. Interpretar, checar
e ir além dos fatos. E esse 0 nosso

proposito. Quem fica parado néao é

post!
Fonte: Captura de tela (2020)




52

O ‘Bulicoso™® é um blog de So Luis que também se autodeclara independente, atua
como uma midia de jornalismo alternativo pela declaragdo de ser uma pagina “inquicta diante
da abordagem reducionista em certo modo de noticiar praticado em larga escala da
(comunicagdo industrial)”. Conforme descrito na aba “A Proposito”, localizada na lateral
esquerda da pagina, o blog preocupa-se em "interpretar, checar e ir além dos fatos".

A equipe é formada por apenas uma pessoa formada em jornalismo. Tem como
principais produtos: TV Online no Youtube, podcasts, matérias jornalisticas para as plataformas
de midias sociais (Instagram, Facebook e Twitter) e o Jornal Online. ‘O Buligoso’ ndo segue
uma periodicidade de publicacdes padronizadas, mas continua atualizando as informag6es nas
plataformas digitais.

e Publico —alvo: Quilombolas, indigenas, camponeses, comunidade local, jovens
e adultos e a comunidade escolar.

e Plataformas utilizadas para veicular informacgfes: Facebook, Youtube,
WhatsApp, Twitter e Blogs.

5.1.4 Coletivo Pinga Pinga (midias sociais)

Figura 4 — Instagram do Coletivo Pinga Pinga

coletivopingapinga
558 publicagdes 1.171 seguidores 300 seguindo

COLETIVO PINGA PINGA
SOMOS UM COLETIVO FORMADOS POR JOVENS DE AREAS CAMPONESAS,
QUILOMBOLAS, RIBEIRINHAS E INDIGENAS.

Fonte: Captura de Tela (2020)

O 'Coletivo Pinga Pinga® pode ser caracterizado como uma iniciativa de comunicacéo e
jornalismo independente e popular, estd presente nas comunidades tradicionais e territorio
indigena a menos de cinco anos. Na descri¢cdo em suas redes sociais, a iniciativa se autodeclara
como um “coletivo popular de comunicadores formados por jovens de areas camponesas,

quilombolas, ribeirinhas e indigenas”.

“ Blog O Buligoso. Disponivel em: https://bulicoso.com.br/. Acesso em: 02 de abril de 2020.
> Instagram Coletivo Pinga Pinga. Disponivel em:
https://instagram.com/coletivopingapinga?igshid=15sitOxpouflx. Acesso em: 04 de marco de 2020.
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A equipe é formada por cinco a dez participantes de varias comunidades ao longo do
corredor Carajas®. Os principais produtos jornalisticos da iniciativa sdo: jornal em PDF,
documentérios, podcasts, matérias jornalisticas para as plataformas de midias sociais
(Instagram, Facebook e Twitter) e outros. Ndo possuem uma periodicidade de publicacdes
definida, mas geralmente € possivel encontrar material nas plataformas digitais.

e Publico — alvo: quilombola, indigenas, camponeses, comunidade local, jovens
e adultos, criancas e adolescentes, outros.

e Plataformas utilizadas para veicular informac6es: Facebook, Instagram,
WhatsApp e Twitter.

5.1. 5 Explana Merma TV (midias sociais)

Figura 5 — Canal no YouTube do Explana Merma

] Yflﬂﬂllﬁﬂﬁ/‘m ¥

:;E Explana Merma TV

7 inscritos

INICIO VIDEOS PLAYLISTS CANAIS DISCUSSAO SOBRE Q

Descricdo Estatisticas

Cultura, informac&o e atitude! Inscreveu-se em 22 de jan. de 2019
Explana Merma tem na fala e naimagem o DNA da populacdo marginalizada e resiliente do Maranhéo.

15.620 visualizagdes

Fonte: Captura de tela (2020)

O 'Explana Merma TV'" é um canal no Youtube que também esta presente no Instagram
e destaca "a cultura, informacdo e atitude™ por meio de "producdes audiovisual a fim de
divulgar, articular e reverberar a voz das diversas expressoes culturais das comunidades do
Maranhdo"”. A auto descri¢do esta disponivel na aba “Sobre” do canal e nos videos

documentarios postados, a iniciativa pode ser caracterizada como uma midia de jornalismo

6 O corredor Carajas é formado por municipios do Maranhdo (S&o Luis, Arari, Anajatuba, Santa Rita, Miranda do
Norte, Vitdria do Mearim, Alto Alegre do Pindaré, Buriticupu, Bom Jesus das Selvas, Acailandia, Cidelandia e
S40 Pedro da Agua Branca) e municipios do Para (Maraba, Parauapebas e Carajas). Importante ressaltar que os
membros do coletivo ndo estdo presente em todas as cidades citadas. Disponivel em:
https://justicanostrilhos.org/mapa-das-comunidades/. Acesso em: 20 de novembro de 2020.

7 Explana Merma. Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UC7gGRJ9Kunl41XuUBMLyajw/about.
Acesso em: 08 de maio de 2020.
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independente e popular, principalmente por declararem que "O Explana Mermé tem na fala e
na imagem o DNA da populacdo marginalizada™ que ndo tem espaco na grande midia.
Nas publicac6es no canal do Youtube, o grupo apresenta documentarios, videoclipes e
entrevistas sobre varios assuntos de cunho social e com foco em arte e cultura.
e Publico — Alvo: Comunidade local de S&o Luis.

e Plataformas utilizadas para veicular informacdes: Youtube e Instagram.

5.1.6 Imperatriz Online (site)

Figura 6 — “Sobre N6s” do Imperatriz Online

SOBRE O IMPERATRIZONLINE SIGA NOSSAS REDES SOCIAIS

Somos uma emissora independente, desde fevereiro de 2013.
Uma péagina de facebook que virou TV. Todos os dias
produzimos noticias jornalisticas e entretenimento, sobre a
cidade de Imperatriz e regido. Um novo jeito da populacao de
Imperatriz, receber informagGes. Ndo temos partido, nem lado
politico, nosso compromisso € com a verdade.

Fale com a gente:
WhatsApp : 99 99204-1118

ca registrada e todos os direitos reservados 2020 Sobre o ImperatrizOnline  Privacidade Anuncie com a gente

Fonte: Captura de Tela (2020)

A iniciativa Imperatriz Onlineg® é um site e “comunidade digital” com sede na cidade de
Imperatriz - MA, teve suas origens nas redes sociais, com uma pagina no Facebook em 2013.
Atualmente, produz dois jornais online diarios, o Jornal Antes do Almoco e o Jornal Fim da
Tarde, disponibilizados no canal do Youtube. Além do campo jornalistico, a iniciativa também
é voltada para o entretenimento. Geralmente realizam entrevistas em formato de lives e
produzem podcasts. A autodescricdo da iniciativa esta presente no final da pagina no site, onde
afirmam ser "uma emissora independente, desde fevereiro de 2013 (...) Ndo temos partido, nem
lado politico, nosso compromisso € com a verdade™. O site declara que diariamente produzem
noticias jornalisticas e entretenimento sobre a cidade de Imperatriz e regi&o.

A equipe é composta por nove colaboradores divididos em jornalistas e estagiarios na
equipe de redacdo e quatro pessoas responsaveis pela producdo, diariamente as matérias
produzidas sao disponibilizadas nas plataformas digitais da iniciativa.

e Publico Alvo: Comunidade local e cidades vizinhas da regido.

8 Site Imperatriz Online. Disponivel em: https://imperatriz.online/. Acesso em: 02 de junho de 2020.
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e Plataformas utilizadas para veicular informacgfes: Site, Facebook,
WhatsApp, Instagram, Youtube e Twitter.

5.1.7 Midia India (site)

Figura 7 — Apresentac&o do site Midia india

AVOZ DOS POVOS

APRESENTANDO

MIDIA INDIA

E um projeto de rede de comunicagao formada por jovens indigenas que esta em formagio e ¢30. A rede nasceu

em 2017 e tem objetivo de se fortalecer como uma porta voz da luta indigena nas redes soci o se fortalecer
também en midia independente. Hoje a rede conta com dezenas de jo
do Brasil que se dedicam ao projeto, conquistando um lugar importante na difusdo das

indigena

Fonte: Captura de tela (2020)

O site 'Midia india® é uma iniciativa de jornalismo independente, alternativo,
comunitario e popular, com sede em Imperatriz — MA, mas realiza cobertura jornalistica em
diversos estados do Brasil. A iniciativa surgiu a partir de uma pagina no Facebook em 2017 e,
posteriormente, tornou-se site. A autodescri¢do da iniciativa esta presente na pagina principal
da plataforma, onde se apresentam como “um projeto de rede de comunicagdo formada por
jovens indigenas". O projeto busca se “fortalecer enquanto uma midia independente,
conquistando um lugar importante na difuséo das pautas e temas transversais a causa indigena”.
O site apresenta em sua editoria producdo jornalistica com a aba de noticias e fotografias
(fotojornalismo). Além disso, ainda destaca na "Radio Midia Ninja" a producao de podcasts.

A equipe tem entre dez a quinze participantes que atuam nas comunidades indigenas de
varios Estados. Os principais produtos jornalisticos sdo: R&dio Jornal Web, TV online no
Youtube, documentarios, podcasts e matérias jornalisticas para as plataformas de midias sociais
(Instagram, Facebook e Twitter). A periodicidade das publicacdes acontece diariamente,

principalmente nas midias sociais.

% Site Midia India. Disponivel em: https://www.midiaindia.com/. Acesso em: 28 de marco de 2020.
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e Publico — Alvo: Indigenas, comunidade local, jovens e adultos, criangas e
adolescentes.

e Plataformas utilizadas para veicular informac6es: Facebook, Instagram,
Youtube, WhatsApp, Twitter, Sites.

5.1.8 Portal Assobiar (site)

Figura 8 — “Quem Somos” do Portal Assobiar

PORTAL
SOb Re INICIAL ~ SOBREOPORTALASSOBIAR  NOSSAEQUIPE  CHECAMOS  FALECONOSCO Q
=

Quem Somos

Batizado de Portal Assobia ne Ferreira. O Portal a como um jornal colaborativo

no municipio de Imperatriz, regido da Chapad

Temos co

zar pelo direito & comun s [informagdes falsas]. Todas as nossas matérias

séo feitas a fim de nos envolvermos mais

eportagen spec

iais, fotos jornalisticas e videos sobr

mos aos fatos para proporcionar o que de r e de mais profi

existe no mundo do jornalismo.

Somos um produto independente de qualquer grupo politico ou momento eleitoral, nascemos do desejo em cobrir de forma ética os acontecimentos locais. A

nossa iden

Queremos qu 0ss0s leitores se| amos com a participacédo de

ue esse trabalho e essa visdo jornalistica tenha v

Fonte: Captura de tela (2020)

voces para q

O 'Portal Assobiar’® é um website de noticias caracterizado como independente e
alternativo, fundado em 2020 na cidade de Imperatriz — MA. Na aba "Sobre o Portal Assobiar",
a iniciativa se autodeclara como "um produto independente de qualquer grupo politico ou
momento eleitoral, nascemos do desejo em cobrir de forma ética os acontecimentos locais, cuja
identidade e compromisso é construir um jornalismo que ande de méos dadas com a sociedade".
Além disso, se configuram como “um jornalismo colaborativo”, cuja missao se relaciona com
a preocupagdo social, a fim de “produzir um jornalismo de credibilidade para Imperatriz e
regiao”.

A equipe e formada por duas jornalistas, mas também conta com varios colunistas que
voluntariamente colaboram com o site. Os principais produtos do Portal é a producdo de
matérias jornalisticas para as plataformas de midias sociais (Instagram, Facebook e Twitter) e

outros. A periodicidade das publicacGes segue diariamente nas plataformas digitais.

10 portal Assobiar. Disponivel em: https://portalassobiar.com.br/. Acesso em: 29 de agosto de 2020.



https://portalassobiar.com.br/

57

e Publico alvo: Quilombolas, indigenas, camponeses, comunidade local, jovens e
adultos, comunidade escolar.

e Plataformas utilizadas para veicular informacdes: Facebook, Instagram e
Youtube.

5.1.9 Portal Matraca (site)

Figura 9 — “Quem somos” do Portal Matraca

Q 2 Comerdal Eticae privacidade f @ in ¥ ©O

VOCE ACREDITA

rortai M Atraca A ' NO NoSSO CLIQUE E VEJA COMO APOIAR

TRABALHO?

OPINIAO v ULTIMAS CIDADES ~ PODER IDEIAS CONCURSOS E EMPREGO CULTURA ~ Q

Quem somos

0 € um veiculo online regional que tem na cultura a essencial de seu

jornalismo. Nossa missao é empoderar cidadaos através da comunicacéo, para abrir

novas possibilidades e para transformar realidades.

Transformar significa causar impacto, e buscamos fazer isso produzindo e divulgando
informac&o que mostre toda a forca e a beleza da criatividade humana.

Professor natural de Sdo Luis é
Os temas que fazem parte do cotidiano das redagdes e que pautam o nosso cotidiano rxﬂp:ssad" dietacgessl do
também damos destaque, como politica, educagao, economia, esporte, inovagéo, entre
outros. Mas onde quer que haja boas ideias que ajudem e inspirem as pessoas a T T——

buscarem nelas mesmas as solugées para um mundo mais junto e inclusivo, 14 votos, estudante de 15 anos..

estaremos.
§ Matinha, Viana e mais 42

municipios sdo contemplados
com programa de..

0O Portal Matraca acreditamos nas pessoas e no que brota delas com o objetivo de

transformar e impactar as outras, esse € o nosso sotaque, e queremos espalha-lo por

esse imenso Maranhdo, ajude-nos a falar mais alto, siga-nos no f e

Fonte: Captura de tela (2020)

O 'Portal Matraca'*! é um site de noticias independente, alternativo e popular, fundado
em 2020 com sede na cidade de Matinha —MA, na baixada maranhense. Na aba “Quem somos”,
na parte superior esquerda do site, o Portal Matraca se autodeclara como "um veiculo online
regional que tem na cultura a esséncia de seu jornalismo™ com a missao de "empoderar cidadaos
através da comunicacdo, para abrir novas possibilidade e para transformar realidades”. A
iniciativa destaca a producdo de matérias jornalisticas dos géneros informativo e opinativo

sobre a regido da baixada maranhense.

11 portal Matraca. Disponivel em: https://portalmatraca.com/. Acesso em 20 de maio de 2020.
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A iniciativa conta com a participagdo de dois a cinco participantes na equipe, a qual é
responsavel pela producdo jornalistica da plataforma. Os principais produtos do site sdo:
matérias jornalisticas para as plataformas de midias sociais (Instagram, Facebook e Twitter) e
jornal online. Ademais, o Portal realiza diariamente publicacfes de material jornalistico nas
plataformas digitais.

e Publico alvo: Comunidade local, jovens e adultos, criancas e adolescentes, e a
comunidade escolar.

e Plataformas utilizadas para veicular informac@es: Facebook, Instagram,
Youtube, WhatsApp, Twitter.

5.1.10 O Pedreirense (site)

Figura 10 — “Quem somos” do site O Pedreirense

Pedreirense

E um Portal de noticias idealizado para realizar uma cobertura jornalistica didria para a
regido do Médio Mearim com jornalismo profissional, montando uma redacdo com sede em
Pedreiras/MA e como meta de ndo limitar as suas fronteiras nos assuntos de interesse

nacional.
NOSSA MISSAO

Oferecer informacdo de qualidade, de forma ética, profissional e independente,
comprometida com os fatos e qué ajude a promover a cidadania e o desenvolvimento

econdmico, cultural e social da comunidade.
NOSSA VISAO

Ser o principal Grupo de comunicacdo regional e de referéncia Nacional, eficiente
inovador, que seja reconhecido e valorizado por um publico cada vez maior, pela
importéncia e pela qualidade dos contelidos produzidos e comprometimento com as

melhores praticas profissionais do jornalismo.

Fonte: Captura de tela (2020)
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'O Pedreirense'™® é um site de noticias classificado como produtor de jornalismo
independente, alternativo e popular, localizado na cidade de Pedreiras — MA. Na aba “Sobre”
presente na parte inferior a esquerda da plataforma, o site se autodeclara como um "Portal de
noticias idealizado para realizar uma cobertura jornalistica diaria para a regido do Médio
Mearim™ sob a missdo de "oferecer informacGes de qualidade, de forma ética, profissional e
independente, comprometida com os fatos e que ajude a promover a cidadania”. O portal
destaca a realizacdo de cobertura jornalistica, como noticias, entrevistas e reportagens
disponiveis na aba principal e producao de videos documentais para o Youtube.

A iniciativa tem uma equipe formada por aproximadamente cinco pessoas e diariamente
realiza publicacGes de matérias jornalisticas nas plataformas digitais, principalmente, no site e
Instagram.

e Publico alvo: Comunidade local e baixada maranhense.
e Plataformas utilizadas para veicular as informacdes: Facebook, Instagram,

Twitter e Youtube.

5.1.11 SobreOTatame.com (site)

Figura 11 — “Nosso Trabalho” do Site SobreOTatame

NOSSOTRABALHO  EQUIPE  CONTATO fvoeo

A
% CIDADANIA CIENCIA E TECNOLOGIA COMPORTAMENTO CULTURA FOTOGRAFIA LISTAS VIAGENS Q

NOSSO TRABALHO

Tatame (ou shiai-jé) é o lugar onde se praticam lutas, considerado sagrado para todo lutador. Sempre ao entrar ou sair de um tatame o lutador o reverencia com o tronco
abaixado numa mensagem que significa: eu me respeito e respeito meus companheiros. Se caracteriza por um espago de construgdo, solidariedade, amizade, empatia e

autoconhecimento.

O SobreOTatame € um espaco de contetidos sobre cidadania, comportamento e cultura. Somos 18 pessoas de areas como Comunicagao Social, Psicologia e

Direito que realizam este trabalho por meio de textos, fotografias, audiovisual, coberturas e eventos.

Fonte: Captura de Tela (2020)

12 Site O Pedreirense. Disponivel em: https://opedreirense.com.br/. Acesso em: 08 de setembro de 2020.
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O site SobreOTatame.com® é uma plataforma de jornalismo digital fundado em Sio
Luis e estd em funcionamento a mais de cinco anos em solo maranhense. E uma iniciativa
independente e alternativa que dedica o espaco nas plataformas digitais para falar sobre
cidadania, comportamento e cultura. A autodescricdo do site estd disponivel na aba “Nosso
Trabalho”, local em que o site afirma acreditar em um "jornalismo e compartilnamento de
conteddo e historias que valorizem os aspectos positivos e necessarios para uma sociedade mais
justa (...)". O material publicado é genuinamente produzido pelos membros do site e englobam
assuntos pouco abordados no jornalismo convencional.

A equipe é formada por dezenove participantes responsaveis pelas coberturas textuais,
fotograficas e audiovisuais presente no site. Os principais produtos jornalisticos do SobreO
Tatame.com sdo: TV online (Youtube), documentarios, podcasts, matérias jornalisticas para as
plataformas de midias sociais (Instagram, Facebook e Twitter). Geralmente esses materiais sao
publicados diariamente nas plataformas digitais da iniciativa.

e Publico alvo: Quilombolas, indigenas, camponeses, comunidade local, jovens e
adultos, criancas e adolescentes, comunidade escolar.

e Plataformas utilizadas para veicular as informacdes: Facebook, Instagram,
Youtube, WhatsApp e Twitter.

5.1.12 TV Quilombo (midias sociais)

Figura 12 — Instagram da TV Quilombo

Pesquisar m Cadastre-se

tv_quilomborampa
1.536 publicagdes 4.890 seguidores 6.910 seguindo

Tv Quilombo

@ TV QUILOMBO

@ QUILOMBO RAMPA-MA

8 Cémera de Papelédo, Tripé de Bambu, Bambui Drone e outros Materiais
improvisados, mostrando a rotina do Quilombo@@sigaly
youtu.be/IndMi0OeFBY8

Fonte: Captura de tela (2020)

13 Site SobreOTatame.com. Disponivel em: https://www.sobreotatame.com/. Acesso em: 06 de margo de 2020.
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A TV Quilombo®* é uma iniciativa independente, popular e comunitaria, esta presente
nas redes sociais, de modo particular no Youtube e Instagram. Localizada no Quilombo Rampa
no municipio de Vargem Grande — MA, a iniciativa se autodeclara um “coletivo formado por
jovens pretos quilombolas”, comunitario, que utiliza materiais improvisados a fim de mostrar
a vida diaria da comunidade quilombola por meio de videos disponibilizados no Youtube e
postagens no Instagram. A TV Quilombo ganhou o prémio de melhor reportagem de midia
alternativa em 2018 no Festival Filmaé em Brasilia-DF e estad a mais de trés anos levando
informac&o sobre o quilombo com sua cadmera de papeldo, tripé de bambu, bambu( drone e o
cofo de palha.

A equipe é formada por aproximadamente cinco participantes que produzem
documentérios, matérias jornalisticas para as plataformas de midias sociais (Instagram,
Facebook e Twitter) e material para o canal do Youtube. A iniciativa segue com uma publicacdo
diaria nas plataformas digitais da iniciativa e atualmente, além da TV Quilombo também tem a
radio Quilombo.

e Publico alvo: Quilombolas, indigenas, camponeses e comunidade local.
e Plataformas utilizadas para veicular informac@es: Facebook, Instagram,
Youtube e WhatsApp.

5.1.13 TV Comunidades (midias sociais)
Figura 13 — Canal No Youtube da TV Comunidades

9’%‘ Tv Comunidades
127 inscritos m

TV { =
COMUNIDRD®

INiCIO VIDEOS PLAYLISTS CANAIS DISCUSSAO SOBRE Q

Descri¢édo Estatisticas
Uma Tv feita pelo povo e para o povo! Inscreveu-se em 6 de jun. de 2019

4.453 visualizagbes

Fonte: Captura de tela (2020)

14 TV Quilombo. Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UC5SKAZWEfT8I-fcVTzHsjNg. Acesso
em: 06 de margo de 2020.
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A 'TV Comunidades™ é um canal no Youtube que se autodeclara como uma "TV feita
pelo povo e para o povo!", esta localizada em S&o Luis e também estd presente no Instagram.
Na descricdo da pagina no Instagram a TV destaca o compartilhamento de pequenos videos a
fim de potencializar a voz das comunidades locais sob o olhar do préprio povo.

A iniciativa é classificada como um meio de comunicagdo comunitaria e popular, possui
entre cinco a dez participantes e esta ativo a aproximadamente dois anos. Com uma
periodicidade diaria nas plataformas digitais, este veiculo produz material para as plataformas
de midias sociais (Instagram, Facebook e Twitter), TV online no Youtube, pequenos
documentarios e podcasts.

e Publico alvo: Quilombolas, indigenas, camponeses, comunidade local, jovens e
adultos, Criancas e adolescentes, Comunidade escolar e outros.

o Plataformas utilizadas para veicular informag6es: Instagram, Youtube e
WhatsApp.

Das iniciativas presentes no Quadro 2, dez responderam o formulario proposto. A partir
dessas respostas foi possivel realizar as seguintes inferéncias: a maioria desses veiculos estdo
presentes na capital do estado, Sdo Luis; eles utilizam as plataformas digitais como principal
meio de veiculacdo das informacdes, a equipe é formada por mais de duas pessoas, exceto 0s
blogs, e a producdo de matérias formata-se em varios géneros jornalisticos, do informativo e
opinativo ao interpretativo. Vale destacar que a maioria das iniciativas ressaltou a forte
influéncia do publico no conteudo jornalistico final: trés iniciativas pontuaram como muito alto
essa participacdo, outras trés destacaram uma participacao alta, trés destacaram mediano e um
classificou como baixo.

Sobre as equipes de trabalho, das dez iniciativas que responderam o formulario, quatro
destacaram que a equipe é formada por 2 a 5 participantes, sendo que entre esses, um
respondente afirmou ter a presenca de alguns colunistas que colaboram com o portal, mas que
ndo necessariamente sdo integrantes da iniciativa; trés das iniciativas tém entre 5 a 10
participantes na equipe e os outros trés foram divididos respectivamente da seguinte forma: um
tem entre 10 a 15 participantes, um tem 19 participantes na equipe € um conta apenas com um
participante, que nesse caso € um blog. Portanto, se tem uma maior colaboracdo dos

participantes no processo de producéo.

15TV Comunidades. Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCNihelaPEI-n4pPEfg8yvBw/featured.
Acesso em: 04 de marco de 2020.
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As principais formas de selecdo dos novos membros sdo por meio de convite dos
coordenadores da iniciativa, voluntarios que buscam contribuir com o jornalismo e processo
seletivo. De acordo com o0 questionario, sete dos participantes ingressaram na iniciativa
voluntariamente, a fim de contribuir com o jornalismo, dois afirmaram que essa colaboragéo se
da por meio de convite dos coordenadores da iniciativa e um realiza processo seletivo para

escolher novos voluntarios.

5.2 Apanhado geral das iniciativas de jornalismo independente, alternativo e popular no
Maranhéo

Os processos de compreensao das iniciativas de jornalismo independente vao além da
sua autodeclaracdo. Entender as motivacdes dessas iniciativas, a rotina produtiva, produtos
produzidos e forma de assisténcia econdmica também sdo importantes nesse processo, Nos
conduz a aprofundarmos os conceitos de jornalismo independente, alternativo, popular e
comunitario, sdo apontamentos relevantes para 0 conhecimento sobre a praxis jornalistica em
sua totalidade e ndo apenas em casos isolados. Abaixo vemos como esses subtdpicos sdo

importantes nessa etapa.

5.2.1 Motivacdes para a fundacdo de uma midia de jornalismo independente
Este topico permite compreender as razdes que conduzem a criacdo de uma iniciativa e
0 sentido de pertenga entre a comunicagdo e a comunidade. Para isso, listamos as principais
razdes que conduzem comunicadores e jornalistas a iniciarem um projeto de comunicacao que
ndo seja como os veiculos convencionais de comunicag&o.
° A necessidade e o desejo de ampliar as iniciativas de comunicagdo democratica
e independente;
° Aprimorar e usar as técnicas do jornalismo na pratica;
° Frustragbes com o mercado de trabalho e a vontade de exercer a fungdo social
do jornalista;
° Resgatar memorias e mostrar a rotina que a comunidade cria em seu
desenvolvimento dirio por meios de ferramentas comunicacionais como video, foto e
textos;
° Mostrar a realidade dos povos indigenas, quilombolas e tradicionais como
protagonistas da propria histdria sem estere6tipos negativos da imprensa corporativa;
° Necessidade em partilhar experiéncias profissionais e publicar matérias
relacionadas a comunidades carentes de direitos basicos;
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° Ir além da linha editorial presente nos convencionais veiculos de comunicagéo;
° A auséncia de um jornalismo empaético, atencioso, sem ser submisso ao factual;
° Promover uma comunicagdo comunitaria livre e popular.

Esses pontos ressaltam de modo particular o que conduziu cada comunicador a iniciar
um projeto de midia de jornalismo alternativo. Reitero, que assim como Christofolleti (2019),
Figaro (2018) e Kucinski (1991) destacam em seus estudos sobre os arranjos alternativos, a
maioria dos profissionais frente a crise da profissao buscam nas midias alternativas uma “saida”
e uma oportunidade para desenvolver e aprimorar as praticas comunicacionais, principalmente,
quando essa praxis vai contra a linha editorial dos conglomerados veiculos de midia. A partir
disso, vemos como o jornalismo independente surge do anseio por uma comunicagao proxima
da comunidade, com pautas produzidas por pessoas que sao “filhos” da comunidade local e que
sentem a necessidade de usufruir da comunicagdo jornalistica como meio de informacéo e

promogéo da democracia e direitos coletivos.

5.2.2 Contetdo publicado

Sobre a exclusividade/originalidade do conteudo, cinco das iniciativas consultadas
produzem material exclusivo e os demais tém suas producdes divididas entre material original
e enviados das assessorias de imprensa, inclusive tem iniciativas que recebem indicacdes e
sugestBes do publico. As publicagdes dos colunistas sdo totalmente originais e tem iniciativas
gue também utilizam o espaco para reproduzir materiais de outros espacgos tendo em vista o

interesse em expressar a sua inquietacdo diante da sociedade.

5.2.3 Sustentabilidade financeira e financiadores/patrocinadores

Em relacdo a como a iniciativa se mantém e as caracteristicas de gestdo, elas geralmente
convergem em dois métodos: dependem do financiamento coletivo, da publicidade e anincios
nas plataformas. A maioria das iniciativas (0ito) ndo possuem financiadores fixos, apenas dois
deles afirmam possuir financiamento externo, os quais ndo tém influéncia no contetido editorial.
Desses, 0 financiamento acontece por meio de colaboracdes de organizacdes parceiras dos
movimentos sociais e através de selecdo de edital de projetos, promovidas por empresas
particulares e pelo governo. Esse financiamento serve para a manutengdo basica da iniciativa e

beneficia os integrantes da equipe com ajuda de custo e apoio na producdo do material.
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5.2.4 Infraestrutura

Referente a um local préprio para instalacdo da equipe e materiais, a maioria das
iniciativas ndo possui um local somente com essa finalidade. Geralmente a equipe realiza os
trabalhos em casa, dois deles possuem escritorio préprio para os trabalhos da iniciativa. E a
respeito dos equipamentos, os integrantes utilizam material préprio e sdo responsaveis pela

manutencdo dos equipamentos que utilizam na producdo da informacéo.

5.2.5 Rotina produtiva
Para entendermos a rotina produtiva das iniciativas de jornalismo independente,
vejamos como a Tabela 1 distribui as principais caracteristicas na rotina de uma iniciativa

independente.

Tabela 1 — Classificagdo das caracteristicas da rotina produtiva nas iniciativas mapeadas

Caracteristicas M.Imp Imp Med B.Imp M. Baix Ine
Planejamento 3 2 3 - 1 1
Apuracao e checagem 8 1 1 - - -
Redacao 6 1 1 - - 2
Edicéo 3 6 - 1 - -
Planejamento de design grafico 2 4 2 - 1 1
Veiculacéo 5 2 1 2 - -

Fonte: A Autora (2020)

A Tabela 1 distribui as principais caracteristicas na rotina de uma iniciativa
independente, fazendo referéncia a quantidade de iniciativas que destacaram o grau de
importancia de cada caracteristica na rotina produtiva, em que se usa: M. Imp — Muito
Importante; Imp — Importante; Med — Mediano; B. Imp — Baixa Importancia; M. Baix — Muito
Baixa e Ine — Inexistente para definir esse grau. Assim, vemos que a maioria classifica como
muito importante a pratica da apuracdo e checagem das noticias e redacao, ja referente ao
planejamento geral, planejamento de design gréfico e redagdo quatro iniciativas
comunicacionais relataram inexistente essa pratica, um dado um pouco preocupante tendo em
vista que o planejamento € uma base para a organizacdo da prépria iniciativa midiatica.
Também é possivel percebermos a preocupacao das iniciativas com a edicdo do material a ser
publicado, com a veiculacdo e o planejamento do design grafico particularidade importantes
para a interagdo com o publico. Ademais, apenas duas iniciativas afirmaram ndo seguir uma

rotina produtiva bem detalhada.
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Para melhor compreendermos a rotina produtiva nessas iniciativas, vejamos alguns
passos destacados nesse processo diario, individual e coletivo da informacao:
e Reunides de pautas, producdo, divulgacéo e acompanhamento da distribui¢do do
conteldo;
e Planejamento de conteudo para site e redes sociais como Instagram e Facebook,
constante dialogo entre os participantes e contato diario com a comunidade para a
producdo de matérias sobre aquele local;
e Recebimento semanal de releases, selecdo (triagem dos assuntos), avaliacdo
tematica para apuracdo, contato com as fontes, checagem das informacdes,
programacdo das postagens e empenho na publicacdo didria nas plataformas
digitais.
Diante disso, fica claro como a apuracdo e a checagem da informacdo é uma
preocupacao constante nesse processo. A maioria dos consultados neste estudo relataram esses

dois pontos como prioridade na construcdo da noticia.

5.2.6 Eixos teméticos
O quadro a seguir foi realizado a partir das respostas de dez iniciativas independentes
mapeadas e apresenta os principais temas trabalhados.
Tabela 2 — Principais temas trabalhados nas iniciativas mapeadas

Temas Quantidade de
Iniciativas

Politica 8

Saude 8

Educacéo 8

Cultura 10

Entretenimento

Temas que envolvem discussdes raciais e de género
Tecnologia

Infraestrutura

Seguranca publica

A Wbk oOo

Fonte: A Autora (2020)

A tabela acima discorre sobre 0s principais temas abordados no contetdo das iniciativas
mapeadas. A partir desse apanhado, observamos que temas como cultura, questdes de raca e
género, politica, saude e educagdo sdo os mais trabalhados na grande maioria desses veiculos.
Contudo, podemos afirmar que cultura é o tema de maior destaque, pela representacdo cultural

gue a comunicacdo comunitaria oferece e por ser nessa linha que acontecem também a
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discussdo e transmissdo de valores da comunidade local, dai o sentido de pertenca e
territorialidade, citados por Peruzzo (2008), Patricio e Silva (2018).

5.2.7 Fontes

De acordo com os participantes deste estudo, as principais fontes contatadas para a
construcdo noticiosa sdo: personagens (nove), assessoria de imprensa (sete), especialista (seis),
fontes oficial (seis), site de noticias (seis), agéncias de noticias (cinco) e blogs (uma). Essa
classificacdo segue uma ordem decrescente influenciada pela quantidade de vezes em que foram
citadas pelas iniciativas, como por exemplo, a fonte personagem foi citada como nove vezes,
enguanto que a fonte oficial foi citada em apenas seis das iniciativas.

Sabe-se que as fontes sdo pecas importantes para a construcdo da noticia, porém vemos
que a principal fonte destacada é a personagem, que geralmente sdo pessoas da propria
comunidade. Isso também contribui para ressaltar a caracteristica de proximidade entre o
jornalismo independente e a comunidade por meio das questdes locais e particularidades que
envolvem aquele local. Ademais, ainda se tem um alto indice de assessoria de imprensa como
fonte, geralmente essas pessoas sdo porta-vozes de empresas ou instituicdes que prestam
Servigos essenciais para a comunidade, ou simplesmente que encaminham releases para a

re/producao de noticias.

5.2.8 Géneros Jornalisticos

No intuito de compreender os formatos de géneros jornalisticos presentes nos produtos
das iniciativas, questionamos cada participante sobre os formatos mais predominantes nos
materiais divulgados. Dessa forma chegamos a seguinte relacdo, classificada em ordem
decrescente de acordo com a quantidade de iniciativas, sobre os formatos mais citados estao:
entrevista (dez), reportagem (dez), noticia (nove), nota (cinco), editorial (cinco), comentario,
artigo e perfil foram citados quatro vezes, coluna (trés), crénica e lista foram citados uma vez.
Isso mostra a relacdo entre os veiculos independentes e convencionais por adotarem 0s mesmos

formatos como principais caracteristicas de uma comunicacédo jornalistica.

5.2.9 Ferramenta de dialogo com o publico
Aqui apresentamos como se da a relacdo entre a iniciativa e o publico consumidor da
informacdo. Nesse sentido, as principais citadas foram a utilizacdo de redes sociais como 0

Facebook, WhatsApp e Instagram (9), por email (oito), por meio do Youtube (seis) e por
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telefone (cinco). Esses meios sdo utilizados como retorno sobre as matérias, correcdo de alguma
informacdo e sugestao de pautas.

Portanto, esses pontos serviram para conhecermos melhor o perfil das iniciativas de
jornalismo independente partindo da propria iniciativa. Diante disso destacamos, a necessidade
da aproximacdo jornalistica com a comunidade e frustracfes com o jornalismo convencional

como principais causas de comunicadores iniciarem um processo alternativo.

5.3 Perfil dos jornalistas e comunicadores do jornalismo independente no Maranhéo

Nesse bloco o foco é direcionado para conhecer quem esta por tras das iniciativas de
jornalismo independente no Maranhdo. Dos treze veiculos mapeados conseguimos entrar em
contato com dez comunicadores responsaveis pela iniciativa, que por meio da aplicacdo de um
questionario online foi possivel tragarmos esse perfil.

A priori percebemos a predominéncia de homens a frente das iniciativas, tanto € que dos
dez comunicadores respondentes, oito sdo homens e apenas duas sdo mulheres. A faixa etaria
¢ predominantemente é jovem, mas varia entre 23 a 53 anos de idade e sdo pessoas

autodeclaradas pardas, pretas e indigenas.

5.3.1 Formacdao académica

A maioria dos respondentes, oito, possuem ensino superior completo, desses, seis sao
formados em jornalismo e atuantes em iniciativas de jornalismo e comunicacao independente,
trés possuem pos-graduacdo e outros dois tém o ensino superior incompleto. Diante disso,
preferimos utilizar o termo ‘comunicador’ para se referir a esses representantes em vez de

‘jornalistas’.

5.3.2 Profissdes

As principais profissdes autodeclaradas por esses comunicadores foram de jornalista,
professor, chargista, coordenador de comunicagdo, estagiario de auxiliar de clipping, produtor
audiovisual, repdrter e editor. Essas atividades sdo exercidas simultaneamente com as
atividades da iniciativa.

De acordo com os profissionais, a maioria trabalha com jornalismo ha aproximadamente
cinco anos, somente dois desses estdo trabalhando com jornalismo ha quase um ano e os demais
atuam na area da comunicacdo hd mais de dez anos. Pensando no amplo universo da
comunicacdo, o quadro a seguir detalha sobre as funcBes e principais atividades que esses

comunicadores exercem na iniciativa.
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Quadro 3 — Funcoes e principais atividades dos comunicadores na iniciativa

Funcdo exercida na Iniciativa

Principais atividades realizadas

Charges e ilustragoes

Editor

Produtor, Cinegrafista, Editor

Produtor, Repdrter, Cinegrafista,
Fotografo, Editor, Editor-chefe

Produtor, Repérter, Editor,

Designer

Produtor, Repdrter, Fotégrafo,
Editor, Designer, Assessor de
Imprensa

Reporter, Coordenador

Reporter, Editor

Repdrter, Editor, Assessor de
Imprensa

Reporter, Editor, Designer

Producdo de matérias jornalisticas (noticias,
listas, entrevista), Acompanhamento das midias
sociais., Cobertura jornalistica (textual e
fotogréfica).

Producdo de mateérias jornalisticas (noticias,
listas, entrevista), Acompanhamento das midias
sociais., Cobertura jornalistica (textual e
fotogréfica).

Producdo de mateérias jornalisticas (noticias,
listas, entrevista), Edicdo de videos.,
Acompanhamento das midias sociais.

Producdo de matérias jornalisticas (noticias,
listas, entrevista), Edicao de videos., Material
grafico., Acompanhamento das midias sociais.,
Cobertura jornalistica (textual e fotografica).

Producdo de matérias jornalisticas (noticias,
listas, entrevista), Edicdo de videos., Material
gréfico.

Producdo de matérias jornalisticas (noticias,
listas, entrevista), Edigdo de videos.,
Acompanhamento das midias sociais.,
Cobertura jornalistica (textual e fotografica).

Producdo de matérias jornalisticas (noticias,
listas, entrevista), Material gréfico.,
Acompanhamento das midias sociais.,
Cobertura jornalistica (textual e fotografica).

Edicdo de videos., Material gréfico.,
Acompanhamento das midias sociais.,
Cobertura jornalistica (textual e fotografica) e
Outros.

Producdo de matérias jornalisticas (noticias,
listas, entrevista), Acompanhamento das midias
sociais e Outros.

Producdo de matérias jornalisticas (noticias,
listas, entrevista), Acompanhamento das midias
sociais.

Fonte: A Autora (2020)
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Em conformidade com o quadro 3 é notavel o acimulo de fungbes na maioria das
respostas, nove dos entrevistados exercem mais de uma funcdo na iniciativa jornalistica. Um
detalhamento mais especifico mostra a funcéo de editor (oito) e reporter (sete) como as mais
recorrentes entre os participantes. As demais ocupacBes citadas no formulario foram,
respectivamente, produtor (quatro), designer (trés), cinegrafista, fotografo e assessor de
imprensa (dois) e editor-chefe, coordenador e chargista/ilustrac@es (um). Isso implica dizer que
a cada dez pessoas, oito exercem varias funcdes simultaneamente. Esse marco ja € um fator
bastante conhecido entre os estudiosos de jornalismo, poucos profissionais, acimulo de funcGes
e atividades para suprir a necessidade de informar, circundam aquilo que conhecemos como
uma crise no jornalismo (CHRISTOFFOLETI, 2019).

Ainda relacionado ao quadro 3, as principais atividades executadas pelos profissionais
nas iniciativas mapeadas indicam que nove dos respondentes realizam o acompanhamento das
midias sociais e ainda produzem matérias jornalisticas como noticias, entrevistas e listas. Além
disso as outras praticas envolvem, respectivamente, cobertura jornalistica (seis), edi¢do de
videos (cinco), producédo de material gréafico (quatro) e outras atividades. Vale ressaltar que isso
é o indicio de uma Unica pessoa exercendo de trés a quatro atividades, e em alguns casos, cinco
atividades na iniciativa.

Outro ponto relevante nessa discussdo esta relacionado ao fato de que a maioria dos
profissionais afirmou exercer a funcédo de editor e ser responsavel pela producdo de matérias
jornalisticas. Dos dez comunicadores, apenas um ressaltou ndo produzir matérias como
noticias, listas e entrevistas. Vale ressaltar que ao mesmo tempo que exercem outras atividades,
esses membros ainda sdo responsaveis pelo acompanhamento das midias sociais, presente em
90% das respostas (vide Quadro 3). Em um dos casos o profissional executa a producéo de

material grafico, edicdo de videos e ainda é o designer da iniciativa.

5.3.3 Carga horéria

O tempo dedicado as atividades diarias nessas iniciativas variam, mas ainda assim é
possivel tracar uma média de acordo com as respostas dos comunicadores. De acordo com a
maior parte desses profissionais, eles dedicam entre seis a oito horas diarias para as atividades
comunicacionais e em um dos casos se aproxima as dez horas de trabalho. Um caso muito
particular é referente aos comunicadores de territdrios e comunidades tradicionais, pois eles

trabalham de forma auténoma sem seguir uma rotina diaria.
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5.3.4 Renda proveniente da iniciativa de jornalismo independente

Mesmo com uma caracteristica acentuadamente voluntaria, em alguns casos a iniciativa
garante uma fonte de renda para esses comunicadores. Oito dos dez profissionais afirmam que
a iniciativa ndo gera nenhuma receita ou renda para seus voluntérios e dois relatam receber
alguma renda da iniciativa. Um declarou receber menos de um salario minimo mensal e outro
informou uma renda entre 2.500 e 3.000 reais. Ainda assim prevalece o trabalho voluntario em
prol de uma comunicacdo mais proxima da comunidade. Diante dessa realidade, seis desses
comunicadores informaram ter outro emprego os quais destacaram a profisséo de professor,

cinegrafista, autbnomo, secretario e emprego na &rea da comunicacéo.

5.3. 5 Motivacdes para participar da iniciativa de jornalismo independente
O anseio por novas praticas e maior engajamento com a comunidade conduziu pessoas
das proprias comunidades a realizarem um jornalismo que aproximasse a informacdo da
realidade local, com isso os comunicadores citaram as seguintes motivacgdes para essa acao:
e Contribuir com a democratizagdo da comunicagéo;
e Aperfeicoamento das préaticas jornalisticas;
e Criar espagos de compartilhamento de memoria e cultura do lugar onde vivem;
e Necessidade da regido em ter veiculos de comunicacdo que se configura como um
jornalismo colaborativo digital;
e As poucas oportunidades no mercado de trabalho;
e Fazer um jornalismo otimista e com valorizagdo dos aspectos positivos do Maranhao;
e Ser um meio de comunicacgdo popular;

e Proporcionar visibilidade as comunidades quilombolas e tradicionais.

5.4 Definicdes do jornalismo e jornalistas: visdo dos comunicadores nas iniciativas

independentes

5.4.1 A compreenséo dos jornalistas sobre a fungdo do jornalismo

Compreender o campo jornalistico como pratica social, atividade intelectual e criativa
que contribui para a construcdo da realidade, é observar um processo de interagcfes sociais entre
profissionais e fontes como agentes sociais na distribuicdo da informacdo noticiosa
(TRAQUINA, 2005; LAGE, 2014). Desse modo, esta secdo limita-se a realizar uma analise da
visdo dos comunicadores sobre o jornalismo, a fim de observarmos a convivéncia entre o

comunicador e a pratica jornalistica na iniciativa e sua compreensdo conceitual.
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Assim como Traquina (2005) e Lage (2014) alguns dos respondentes afirmaram que o
jornalismo € “‘uma pratica social fundamental no processo de producao de conhecimento na
sociedade” (COMUNICADOR A, 2020), ou seja faz parte da construcdo da realidade e da
democracia como uma “atividade essencial na manutengdo do estado” (COMUNICADOR B,
2020). Com isso, podemos dizer que jornalismo é uma pratica que vai muito além dos
parametros noticiosos e interesses comunicacionais, interliga-se e se relaciona com os polos
econdmicos, politicos e intelectuais de quem produz, quem participa do processo, fontes, e
quem recebe as informacdes, o publico (TRAQUINA, 2005).

Contudo, temos a outra via da estrada nessa jornada jornalistica, a crise na comunicacao.
Enquanto comunicadores e jornalistas apresentam o campo jornalismo como “uma ferramenta
que pode fortalecer na luta pela igualdade e respeito das minorias”, por meio da “informagao,
opinido e interpretacdo” (COMUNICADOR H; COMUNICADOR J, 2020). Outros, como 0
Comunicador C (2020), ressaltam o lado sombrio da comunicagdo por ser “sufocante e
opressor’”’ tendo em vista os interesses econdmicos por tras da informagdo veiculada em varios
meios de jornalismo convencional, por vezes citados como “dominantes”. Ademais, a crise no
jornalismo, a falta de credibilidade das informacgfes, a enxurrada de noticias falsas e as
demissdes de jornalistas das redaces (CHRISTOFFOLETI, 2019) também contribui para as
discussdes de como o jornalismo vem se moldando no decorrer dos tempos.

Em resumo, os comunicadores participantes deste estudo entendem e caracterizam o
jornalismo tal como uma “ferramenta” em combate a desinformacao, capaz de contar historias
e ressignificar, que também tem um compromisso com a sociedade na defesa direitos, uma
atividade conduzida por principios éticos, morais e que age com objetividade na construcao
noticiosa. Essas relacbes mostram como o jornalismo ndo pode ser definido exclusivamente
como um fio condutor de noticias, ndo € estatico, € dindmico, pode ser moldado e sofre
influéncias de varias instancias. E como uma teia interligada por varios fios, a fim de comunicar,
informar, conduzir conhecimento em prol da sociedade.

Ademais, vemos que as defini¢des descritas se conectam com 0s principios de cada
iniciativa ao se referirem como um ‘defensor de direitos’, um jornalismo que nao esquece de
questdes corriqueiras daqueles que sdo vistos apenas como audiéncia pelos conglomerados
midiaticos. Diante disso, os comunicadores destacaram os seguintes principios fundamentais
para a pratica jornalistica: uma praxis ética e de interesse publico a fim de aproximar a producéo
de noticias da comunidade local com credibilidade, veracidade, honestidade, objetividade e
equidade na apuracdo das noticias. Ndo € uma atividade realizada de qualquer jeito, deve seguir

um processo que parte desde a reunido de pautas, do contato com a fonte, da checagem para
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ndo transmitir informacdes falsas, até a divulgagdo da noticia e esses principios sdo “agentes”
da boa conducéo do trabalho jornalistico.

Quando interrogados sobre a profissdo, os comunicadores afirmaram que jornalista é
um profissional formado em jornalismo, responsavel pela apuracdo e producdo de matérias
jornalisticas e informagdes que circulam nos veiculos de comunicacdo na sociedade e em
diversas plataformas de midias sociais. Todavia, outro ponto relevante nas respostas, foi a
predominancia do assunto sobre a formacdo académica, muitos enfatizaram que uma pessoa
pode ser chamada de jornalista por ser capaz de conduzir a informagdo com credibilidade
mesmo sem formag&o académica na area da comunicacao.

Imerso neste universo deontoldgico, os participantes deste estudo ressaltaram que o
jornalista e o comunicador devem ter como principios no processo de producdo noticiosa a
apuracao detalhada das informacdes, seguir com ética profissional, garantir que a informacao
seja real e compreendida por todas as pessoas, respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a
honra e a imagem de todas as pessoas mencionadas nas informacdes que divulgar e demais

cidadaos.

5.4.2 O que comunicadores independentes dizem sobre o jornalismo independente

Um jornalismo sem ligacBes politico-partidaria, que atua como uma alternativa aos
conglomerados meios de comunicagdes, que é comunitario e popular, que cria “lagos” com o
publico (PERUZZO 2008; REIS, 2017; PATRICIO; SILVA, 2018), sido defini¢des que
cientistas do campo jornalistico atribuiram ao jornalismo independente nos Gltimos anos. Mas
0 que 0s proprios comunicadores acham dessa alternativa midiatica? Como caracterizam esse
universo comunicacional o qual estdo inseridos? Sao questionamentos que variam de pessoa a
pessoa, sao realidades, cultura e pensamentos diferentes, mas que convergem em um ponto
comum, partilham dos mesmos anseios de gerar informacdo para a comunidade sem ser
influenciados por partidos politicos, empresarios ou financiadores.

A vista disso, e semelhante aos conceitos apresentados no referencial teérico deste
estudo o Comunicador G (2020) ressalta o jornalismo independente como uma “fonte
alternativa” capaz de utilizar os mesmos “principios e processos de apuragdo para informar com
responsabilidade”, porém, no momento de gerar a informacdo ndo permite que o interesse
publico seja “atropelado por meio da mercantilizagdo da informago”, ou seja, um jornalismo
obstinado a levar ao publico informagdes com credibilidade sem se preocupar em vender ou

ganhar dinheiro com a informagéo.
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Segundo este mesmo raciocinio, os Comunicadores A e F (2020) afirmam que o

jornalismo independente tem por base “exercer a liberdade de expressao”, ja que facilmente é

capaz de se aproximar da comunidade ¢ “ouvir as pessoas que geralmente ndo sao ouvidas pelos

convencionais meios de comunicagdo”, abordando temas sob uma “perspectiva critica e

autonoma”.

Com base nessas ponderacgdes, as iniciativas apresentaram o0s seguintes valores como

essenciais para uma base do jornalismo independente:

Autonomia e liberdade editorial, senso critico e compromisso com o interesse publico;
Defesa da cidadania e da democracia;

Ser autdbnomo e combativo;

Ser ético, ter responsabilidade social e saber ouvir as pessoas mais vulneraveis;

Ter empatia, respeito, verdade e lealdade com seu povo.

Essas caracteristicas ndo sdo tdo distintas do que encontramos no jornalismo

convencional, mas da se o foco para a preocupacgdo social com a proximidade da prética

jornalistica e a comunidade. Além disso, vale destacar que a liberdade, principalmente editorial,

€ um valor que se sobressai em todos os campos deste estudo, sendo assim a principal diferenca

entre jornalismo independente e convencional, devido as relagdes e interagbes com a

comunidade sem interesses financeiros por tras da noticia.

Em sintese, o proximo capitulo reunird as principais conclusdes desta monografia de

modo a realizar um apanhado geral da pesquisa e sugestdes de novos estudos.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Desde meados do século XX, o campo cientifico vem discutindo sobre as
transformac@es na area da comunicacdo e, em especial, no campo jornalistico. O impacto das
novas tecnologias, o consumo de noticias, o surgimento do jornalismo independente,
impulsionou ainda mais esses estudos. Como tematica principal desta monografia, o jornalismo
independente € um arranjo caracterizado pelo contato da atividade jornalistica com a
comunidade e na oposi¢do aos conglomerados veiculos de midia.

A priori, conhecido como imprensa alternativa, o jornalismo independente ganhou
destaque no Brasil no periodo da ditadura militar e permaneceu firme até a década de 1980
(KUCINSKI, 2001). Contudo, em 2013 com as manifestacBes que percorreram o pais, a
comunicacdo e o jornalismo independente passaram por uma nova fase de destaque,
principalmente pela cobertura de temas que o jornalismo convencional ndo tem abordado com
frequéncia e nessa nova fase, pesquisadores como Cicilia Peruzzo, Roseli Figaro, Edgar
Patricio, Dennis Oliveira, Susan Ford e outros autores voltaram o olhar para a pesquisa
cientifica dos arranjos alternativos, englobando uma andlise desde a préaxis jornalistica e
profissional a nocado de territorialidade.

Diante disso, e das diversas situacfes que circundam o campo jornalistico, a Agéncia
Publica realizou em 2016 o Mapa do Jornalismo Independente, que consiste no levantamento
das iniciativas de jornalismo independente presente em todas as regides do pais. Porém,
verificamos a auséncia de iniciativas independentes no Maranhdo nesse mapa, 0 que gerou uma
inquietacdo e necessidade de verificar se no estado realmente ndo tinha nenhuma iniciativa de
jornalismo independente, de modo particular nas plataformas digitais.

Em sintese, este estudo preocupou-se em realizar um levantamento sobre as iniciativas
de jornalismo independente nas plataformas digitais no Maranh&o. E a partir disso, identificar
a contribuicdo desse tipo de jornalismo nas plataformas digitais e analisar os nichos, rotina
produtiva e tragar um perfil dos profissionais dessas iniciativas. Ademais, destacamos conceitos
sobre o jornalismo independente, alternativo, popular e comunitério, ressaltando sua ligagcdo
com o jornalismo regional como uma imprensa préxima ao publico e conectado ao local
(AMARAL, 2006) sob a perspectiva da convergéncia jornalistica no cibermeio.

Assim, esta monografia foi definida metodologicamente como uma pesquisa qualitativa
de carater investigativo exploratério, na qual, o pesquisador busca elementos importantes para
0 estudo no intuito de alcangar os resultados propostos nos objetivos (FIGARO, 2018). Para

compor este Trabalho de Conclusao de Curso, foi realizado um levantamento bibliogréfico e
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documental por meio da busca de artigos, livros, dossiés sobre o tema, levantamento de dados
empiricos por meio da técnica snowball sampling (bola de neve), observacao das midias sociais
e aplicacdo de questionarios online.

Recordando a seguir as perguntas norteadoras deste estudo, podemos concluir, de
acordo com o levantamento empirico realizado e as respostas obtidas com 0s questionarios:

O Maranhdo possui iniciativas de jornalismo independente nas plataformas
digitais? De acordo com o levantamento proposto, reunimos 13 iniciativas de jornalismo
independente no estado, iniciativas autodeclaradas produtoras de jornalismo independente que
diariamente encontram-se presente nas plataformas digitais disponibilizando matérias
jornalisticas para a comunidade, da comunidade e sobre a comunidade local;

Qual a contribuicdo desse jornalismo para a sociedade? Com base nos estudos
realizados, essas iniciativas se propdem a potencializar a voz do publico e para as teméticas
pouco recorrentes no jornalismo convencional, o que vem a gerar uma participacdo mais assidua
da comunidade na pratica jornalistica, como por exemplo a TV Quilombo e o Coletivo Pinga
Pinga, iniciativas formadas por jovens moradores que realizam jornalisticamente a producéo de
matérias para a comunidade local,

Como esse jornalismo é produzido? Uma rotina produtiva que vai ao encontro do
resgate das memorias da comunidade, segue com planejamento prévio com reunides de pautas,
vai ao encontro das fontes, sdo inquietos com a apuracdo e checagem das informacoes;

Quem produz um jornalismo independente? S&o voluntarios comunicadores e
comunicadoras, alguns formados em jornalismo e que atuam em sua prépria regido como
jornalistas a aproximadamente cinco anos e realizam multiplas funcGes e atividades nas
iniciativas.

Os veiculos mapeadas neste estudo séo autodeclarados independentes e estdo presentes
nas plataformas digitais como os sites de noticias, blogs e midias sociais, Instagram, Facebook
e Youtube. Além disso, utilizam o Twitter e 0 WhatsApp como meio de divulgacdo diéria de
informes e noticias. Essas iniciativas buscam aproximar a comunicagdo da comunidade e ndo
tém ligacGes com partidos politicos e conglomerados veiculos de comunicacdo, dependem
exclusivamente do financiamento coletivo por meio de doacdes e da publicidade e anuincios nas
plataformas.

Com base no perfil das iniciativas, detalhado no capitulo anterior, podemos reiterar que
as iniciativas de jornalismo independente buscam suas motivag¢des na necessidade de aprimorar
e usar técnicas do jornalismo, nas frustragfes com o mercado de trabalho e a vontade de exercer

0 papel social do jornalista, no ato de resgatar memorias por meio das ferramentas
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comunicacionais, poder mostrar a realidade de quilombolas, indigenas ribeirinhos e outros
grupos sem esteredtipos negativos, e principalmente promover uma comunicacdo livre e
popular, sem ser presa a uma linha editorial dos conglomerados midiaticos.

As principais temadticas presentes nas publicacbes dessas iniciativas s&o,
respectivamente: cultura, temas relacionados as discussdes raciais e de género, politica, salde,
educacéo, entretenimento, tecnologia, seguranca plblica e infraestrutura. E importante destacar
que geralmente, esses assuntos séo disponibilizados ao publico em diversos formatos como
entrevistas, podcasts, radio web, noticias e jornal online.

Acerca do perfil dos jornalistas e comunicadores dessas iniciativas, podemos declarar
que sdo homens e mulheres entre 23 a 53 anos de idade que atuam na comunica¢do ha
aproximadamente cinco anos, exceto quatro dos respondentes que estdo no mercado jornalistico
ha mais de 10 anos. Dos dez comunicadores respondentes, oito tm ensino superior completo,
desses, seis sdo formados em jornalismo, e dois tém ensino superior incompleto, mas atuam na
comunicacdo. Sao colaboradores que realizam vérias func@es, desde produtor a designer e
pessoas responsaveis pela producdo de matérias jornalisticas, além do acompanhamento das
redes sociais. Geralmente, os comunicadores dessas iniciativas trabalham cerca de seis a oito
horas por dia, em alguns casos até dez horas, e a maioria ndo possui nenhum tipo de renda
proveniente da iniciativa, o trabalho € unicamente voluntario. Ha ressalvas para duas das dez
iniciativas respondentes, em que os profissionais informaram uma renda que varia entre meio
salario minimo a R$ 3.000.

Por dltimo, esses comunicadores buscam contribuir com a democratizacdo da
comunicacdo, aperfeicoar as préaticas jornalisticas, colaborar para uma comunicacdo
colaborativa e digital, além de valorizar o Maranh&o e dar visibilidade as comunidades e temas
pouco trabalhados na grande midia.

Neste caso, podemos afirmar que os objetivos deste estudo foram alcancados e as
perguntas respondidas. Verificamos a presenca do jornalismo alternativo nas plataformas
digitais no Maranh&o a partir de um levantamento, identificar o perfil dos jornalistas e de quem
produz material jornalistico nas iniciativas independentes e observamos a producao jornalistica
e as principais tematicas das materias, alem de distinguir as diferencas entre jornalismo
convencional, alternativo, popular e comunitario.

Portanto, esta é uma pesquisa importante para regido e para o campo jornalistico, tendo
em vista 0s poucos estudos sobre o tema e a auséncia de um levantamento sistematico e
dedicado exclusivamente as iniciativas autodeclaradas independentes do estado. Além disso,

esse estudo vem a contribuir para 0 mapeamento dos desertos de noticias, projeto realizado pelo
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Atlas da Noticia, e servira de base para outros estudos proporcionando visibilidade a
comunicacdo e estudos regionais.

Vale ressaltar que este estudo esta suscetivel a melhorias e novos olhares de estudiosos
de midias sociais e praticas jornalisticas. A vista disso, deixamos como sugest&o para estudos
futuros, uma analise a partir da coleta de dados dos contetdos publicados, a fim de verificar o
engajamento e a relacdo de interacdo entre a iniciativa e o publico. Ademais, é viavel realizar
uma etnografia além do campo virtual, para checar de perto a rotina produtiva de algumas
iniciativas. Pode ser feito um estudo comparativo entre as iniciativas de jornalismo
independentes nas capitais nordestinas e também uma andlise de discurso diante das
publicacdes de maior engajamento. Enfim, se tem uma infinidade de técnicas de pesquisa e
estratégias que podem ser adotadas para conduzir os estudos sobre jornalismo independente,
alternativo e popular, a fim de aprofundar a cada dia a pesquisa cientifica nesse arranjo
jornalistico. Desse modo, essas sugestdes podem contribuir para melhor compreendermos o
jornalismo independente em seus diversos eixos e assim alcancar novas informacdes que
possam atualizar as nocdes sobre o jornalismo alternativo, popular e comunitario,

principalmente, no espaco online.
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O formuléario e planilha com as perguntas e respostas do questionario online podem ser

visualizados por meio do link https://bit.ly/31JIDTc .
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